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1. Ogodlna charakterystyka prowadzonych studiéw

1. Informacje ogdlne

. .. DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACIJA

Nazwa kierunku studiow
SPOLECZNA

Poziom studiow studia drugiego stopnia
Poziom kwalifikacji Poziom VII Polskiej Ramy Kwalifikacyjnej
Profil ksztatcenia praktyczny
Forma studiow stacjonarne / niestacjonarne
Kod ISCED 0321
Liczba semestréow konieczna do ukoriczenia studidow

. . o 4 semestry
na ocenianym kierunku na danym poziomie
Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiow na 10
ocenianym kierunku na danym poziomie

. . L, stacjonarne niestacjonarne
taczna liczba godzin zajec

1726 1076

Wymiar praktyk zawodowych 480h
Jezyk, w ktorym prowadzone s3 zajecia polski; angielski
Tytut zawodowy uzyskiwany przez absolwenta magister
Uzyskiwane uprawnienia zawodowe brak

2.  Wymagania wstepne (kompetencje kandydata)

O przyjecie na studia moga ubiegac sie zaréwno osoby posiadajgce obywatelstwo polskie jak i obcokrajowcy
po spetnieniu wymagan rekrutacyjnych. Podstawg przyjecia na studia drugiego stopnia (tryb stacjonarny
i niestacjonarny) jest dyplom ukoriczenia studiéw pierwszego stopnia, studidw drugiego stopnia lub jednolitych
studiow magisterskich zdobyty na kierunkach, dla ktérych dyscypling wiodaca sg nauki o komunikacji spotecznej
i mediach. Dyplom powinien poswiadcza¢ znajomos¢ jezyka angielskiego kandydata na poziomie B2.

Od kandydatéw na kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna drugiego stopnia oczekuje sie
posiadania kompetencji informatycznych polegajacych na postugiwaniu sie komputerem, urzgdzeniami
cyfrowymi i sieciami komputerowymi, co umozliwia realizacje zaje¢ z wykorzystaniem technik na odlegtos¢. Dla
studentow, ktorzy nie posiadajg komputera lub dostepu do Internetu Uczelnia zapewnia dostep do komputera
w czytelni, gdzie studenci mogg uczestniczy¢ w zajeciach z wykorzystaniem technik na odlegtosé.

Kandydaci na kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna drugiego stopnia, ktérzy sg absolwentami
innych kierunkow, w trakcie pierwszego semestru studidw sg zobligowani do realizacji przedmiotow
umozliwiajacych osiagniecie zaktadanych efektow uczenia sie. Szczegétowy program tych zajec, zasady
kwalifikowania kandydatow do ich odbycia, w tym zwolnienia z uczestnictwa, wymiar godzin i czas odbywania
zaje¢ bedzie regulowato Zarzadzenie Dziekana Wydziatu Studidw Stosowanych  Uniwersytetu
Dolnoslagskiego DSW we Wroctawiu w sprawie organizacji réznic programowych dla studentéow kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna studia drugiego stopnia. Celem zaje¢ jest umozliwienie studentom
osiggniecia zaktadanych kierunkowych efektow uczenia sie w ciggu jednego semestru pierwszego roku studiow.
Czas trwania zaje¢ dydaktycznych w wymiarze tgcznym na studiach w formie stacjonarnej to 60 godzin
dydaktycznych, w formie niestacjonarnej to 30h godzin dydaktycznych.

3. Zasady rekrutacji i szczegétowy opis wymagan dla kandydatow na studia

Zasady rekrutacji i szczegétowy opis wymagan dla kandydatéw na studia reguluje Uchwata Senatu Uczelni
w sprawie zasad przyje¢ na studia wyzsze.
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4. Przyporzadkowanie programu studiow dla kierunku do dyscyplin oraz procentowy udziat liczby punktow
ECTS kazdej z tych dyscyplin w liczbie punktéw ECTS koniecznej do ukonczenia studiow na ocenianym
kierunku na danym poziomie, ze wskazaniem dyscypliny wiodacej.

Nazwa dyscypliny wiodacej, do ktdrej zostat przyporzadkowany kierunek:

Punkty ECTS
liczba %

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 120 100

Nazwa dyscypliny wiodacej

5. Podstawowe wskazniki ECTS okreslone dla programu studiow

L. Liczba punktéw ECTS/Liczba godzin
Nazwa wskaznika

stacjonarne niestacjonarne

taczna liczba punktéow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach
zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli 65,8 40,2
akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

taczna liczba punktéw ECTS przyporzgdkowana zajeciom
. . L. 103,2 103,0
ksztattujgcym umiejetnosci praktyczne

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach
zajec z dziedziny nauk spotecznych — w przypadku kierunkéw . .
., . o Nie dotyczy Nie dotyczy
studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin

innych niz odpowiednio nauki spoteczne

taczna liczba punktéow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach
zajec z dziedziny nauk humanistycznych — w przypadku
kierunkéw studiéw przyporzgdkowanych do dyscyplin w ramach
dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom do 45 45
wyboru

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana praktykom 19 19
zawodowym

W przypadku stacjonarnych studiow pierwszego stopnia
i jednolitych studidow magisterskich liczba godzin zajec Nie dotyczy Nie dotyczy
z wychowania fizycznego.

W przypadku prowadzenia zajec z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc:

taczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studidow na
studiach stacjonarnych / taczna liczba godzin zajec

J veh/ta . & . _Je . 1726/258 1076/158
prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia

na odlegtosc.

6. Sylwetka absolwenta

Absolwent studiéw drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna o profilu
praktycznym posiada pogtebiong wiedze na temat koncepcji teoretycznych z zakresu komunikacji spotecznej i
medidw, zaplecza technicznego wykorzystywanego w praktyce dziennikarskiej do realizacji projektéw
medialnych réznych gatunkow, kulturotwdrczej roli medidéw oraz rozne uwarunkowan dziatalnosci zawodowej w
obszarze komunikacji spotecznej i medidw. Orientuje sie rowniez w specjalistycznej terminologii z dyscypliny
nauki o komunikacji spotecznej i mediach i poprawnie stosuje jg do opisu proceséw komunikacyjnych.

Potrafi zaprojektowad i zrealizowaé projekty medialne oraz przewidywac ich oddziatywanie na odbiorcow
uwzgledniajgc kontekst spoteczny i kulturowy. Analizuje rézne przekazy medialne pod wzgledem merytorycznym
i potrafi je klasyfikowaé gatunkowo. Okresla problematyke badawcza w zakresie komunikacji spotecznej
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i poprawnie formutuje hipotezy w jej zakresie oraz dobiera metody i narzedzia do diagnozowania potrzeb
medialnych odbiorcow. Przygotowuje argumentacje dla obrony wybranego stanowiska przy dylematach i
problemach z zakresu komunikacji spotecznej oraz stosuje specjalistyczny jezyk branzowy przy artykulacji
wypowiedzi.

Potrafi planowac i zarzadza¢ procesami komunikacyjnymi uwzgledniajgc kanaty dystrybucji produktéw
medialnych w oparciu o dziatania reklamowe i marketingowe. Planuje i realizuje swoj rozwéj zawodowy bedac
czescig zespotu realizujgcego projekty medialne uwzgledniajagc uwarunkowania kultury medialnej, szczegdlnie
zmiennos$¢ preferencji odbiorcow oraz technologii medidow. Rozwija znajomos¢ jezyka obcego poszerzajac
specjalistyczne stownictwo z zakresu kultury medialnej, uzyskujac poziom B2+ Europejskiego Systemu Ksztatcenia
Jezykowego. Potrafi wspotpracowac w zespotach realizujgcych projekty medialne rozumiejac znaczenie swoich
zadan dla catego projektu i w sposéb twodrczy wykorzystuje na jego potrzeby wyszukane w mediach materiaty
zachowujac przy tym krytyczng ich ocene w oparciu o wiedze merytoryczna.

Podczas praktyk zawodowych, kierunkowej i specjalistycznej, student poznaje rézne instytucje branzowe
w zakresie ich komunikacji medialnej, stosowanych formatéw medialnych oraz rozwija swoje kompetencje
realizacji projektéw medialnych na potrzeby instytucji przyjmujgcej na praktyke. Dwa semestry praktyk pozwalajg
na orientacje w rynku medialnym i poznanie perspektyw zawodowego funkcjonowania na nim.

Absolwent studidw drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest przygotowany
do podjecia pracy zawodowe;j.

Il. Koncepcja ksztatcenia

1. Wskazanie zwigzku kierunku studidw z misjg i strategia rozwoju Uczelni

Przy formutowaniu koncepcji ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna studia drugiego
stopnia o profilu praktycznym uwzgledniono Strategie Uniwersytetu Dolnoslgskiego DSW na lata 2022-2025
z perspektywq do 2030 roku, zasoby i mozliwosci jej realizacji, potrzeby rynku pracy oraz otoczenia spoteczno-
gospodarczego, obowigzujgce regulacje prawne i wzorce miedzynarodowe, a takze opinie interesariuszy
zewnetrznych oraz wewnetrznych.

Koncepcja ksztatcenia na kierunku jest spdjna z misjg i strategig Uczelni. Misjg DSW jest to, by Uczelnia byta
Miejscem dla Ciebie, w ktdrym taczymy ludzi, ksztatcimy praktycznie i realizujemy pasje. Zaktada bowiem
realizacje ksztatcenia w oparciu miedzy innymi o specjalistéw z rynku medialnego, ktorzy dzielg sie swoim
doswiadczeniem, umiejetnosciami i pasjg. Partycypacja i wspotpraca studentéw i pracownikéw, praktycznosc i
otwarto$¢ na otoczenie rynkowe, kreatywnos$¢ w realizacji zadan sg wartosciami przyswiecajgcymi ksztatceniu na
kierunku. Organizacja takiego modelu ksztatcenia faczy zewnetrznych interesariuszy ze studentami i ma szanse
owocowaé w przysztosci wspélnymi wyzwaniami nawet po zakonczeniu studidw.

Profil praktyczny studiéw drugiego stopnia dziennikarstwa i komunikacji spotecznej jest ofertg edukacyjng
realizujgcg misje i wizje DSW, miedzy innymi praktycznos¢ i akademickosé¢, dwa istotne elementy modelu PUMA.
Integracja dziatalnosci naukowej z praktycznoscig profilu ksztatcenia buduje jakos¢ dydaktyczng pozwalajgcg
wprowadzac do programu ksztatcenia najnowszych osiggnie¢ badawczych z dyscypliny komunikacji spotecznej
i medidw w pragmatycznym wymiarze.

Modernizacja bazy dydaktycznej, szczegdlnie pracowni medialnych, realizuje wizje Uczelni, ktéora brzmi:
»W przyjaznej przestrzeni wspdlnie rozwijamy ustuge edukacyjng opartg na wiedzy, najlepszej praktyce
i nowoczesnej technologii.” Program ksztatcenia zaktada w ramach modutéw ksztatcenia realizacje réznych
projektow medialnych wykorzystujgcych nowoczesne technologie. Podmiotowos¢ w traktowaniu studenta oraz
potrzeby spoteczno-gospodarcze rynku medialnego powoduje systematyczng aktualizacje w ofercie modutéw
ksztatcenia specjalnosciowego. Wycofywane sg propozycje specjalnosci, na ktére w branzy medialnej spada
zapotrzebowanie i wprowadzane takie, na ktére rosnie. Synchronizacja oczekiwan kandydatéw z rynkowymi
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potrzebami branzy medialnej jest podstawowym kryterium aktualizacji i zmian oferty modutéw
specjalnosciowych.

Praktyczny profil ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna powoduje organizacje
dydaktyki z wykorzystaniem specjalistycznych pracowni: telewizyjnej, radiowej, fotograficznej, komputerowej,
zatrudnianiu w roli wyktadowcow praktykéw z dziedziny mediéw z wieloletnim doswiadczeniem zawodowym,
odbywaniem przez dwa semestry praktyk zawodowych w roznych instytucjach zwigzanych z mediami lub dziatach
medialnych. Program ksztatcenia Dziennikarstwa i komunikacji spotecznej jest konsultowany ze specjalistami
branzy medialnej zwigzanymi na co dzien z wieloma instytucjami medialnymi, miedzy innymi TV Echo24, Polskie
Radio Wroctaw, Motohigh.pl oraz instytucjami kultury, miedzy innymi AST, Studio Filmowe Exd’art.

Biuro Karier i Praktyk znaczgco wspiera studentow i absolwentéw kierunku w kojarzeniu ich z rynkiem pracy
realizujac staze studenckie, podpisujgc porozumienia z instytucjami przyjmujgcymi na praktyke, czy monitorujac
losy absolwentow kierunku. Dziatania Biura poszerzajg programowe dziatania Uczelni o wsparcie poza
klasycznymi zajeciami dydaktycznymi na rzecz wypracowania pozycji na rynku pracy przez studentéw
i absolwentow kierunku.

2. Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych utworzenia studiow oraz zgodnosci efektéw uczenia sie z
tymi potrzebami

Dynamika zmian technologicznych w dziedzinie mediéw powoduje ciggta zmiane oczekiwan interesariuszy
zewnetrznych wobec kwalifikacji absolwentow kierunku, co motywuje do tworzenia nowych wybieralnych
modutéw specjalnosciowych, jednoczesnie rezygnujgc w ofercie z tych, na ktdre zapotrzebowania juz nie ma.
Reaktywnos$¢ w profilowaniu programu ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
na zapotrzebowanie rynkowe branzy medialnej w skali lokalnej, regionalnej oraz krajowej jest stosowana od
kilkunastu lat i przyczynia sie w przygotowanie absolwentéw w wiedze i kompetencje praktyczne cenione u
pracodawcéw. Przy ustabilizowanej pozycji medidw branzowych zapotrzebowania na specjalistéw w tym
zakresie nadal utrzymuje sie, ale dynamika rozwoju branz medialnych zmniejszyta sie. Zauwazalny natomiast jest
wzrost zapotrzebowania na specjalistow w dziedzinie medidw w zakresie kreowania wizerunku, promocji
i reklamy, marketingu. Efektem zauwazalnych zmian na rynku mediéw byto pojawienie sie w zesztym roku
Komunikacji marketingowej, a w tym Komunikacji wizerunkowej i reklamy.

Na potrzeby rynkowe zorientowane sg efekty uczenia sie kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna,
szczegdblnie na praktyczne umiejetnosci zwigzane z tworzeniem réznych projektéw medialnych, na tworcze
podejscie podczas ich realizacji i na skutki wizerunkowe. Uwzgledniajg rowniez potrzebe wiedzy o réznych
uwarunkowaniach spoteczno-kulturowych funkcjonowania mediéw, preferencjach odbiorcéw, ktére decydujg
czestokro¢ o pozycji rynkowej instytucji medialnych. Podane przyktadowe efekty uczenia sie wyposazajg
absolwenta kierunku w wiedze i umiejetnosci cenione przez pracodawcow w branzy medialne;.

3. Ogdlne cele uczenia sie

Program studidow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zorientowany jest na rozwijanie wiedzy
i ksztatcenie umiejetnosci potrzebnych do pracy w réznych zespotach tworzgcych media. Wsrdd nich sg klasyczne
redakcje telewizyjne, radiowe, internetowych serwisow informacyjnych, ale réwniez branzowe wortale,
czy dziaty medialne branzowych instytucji. Dynamika zmian na rynku mediéw zobowigzuje réwniez do rozwijania
potrzeb samodoskonalenia, planowania samorozwoju, uczenia sie przez cate zycie.

Oferta modutéw wybieralnych uwzglednia potrzeby rynkowe w branzy medialnej oraz sytuacje zawodowag
dziennikarzy. Wspodtczesnie kompetencje dziennikarza na rynku medialnym sg wykorzystywane coraz czesciej na
rzecz komunikacji wizerunkowej, komunikacji marketingowej, zarzadzania wizerunkiem, public relations,
kontaktéw z mediami. We wszystkich tych dziedzinach wymagany jest rzetelny warsztat dziennikarski, a
dodatkowo znajomos¢ mechanizmdéw rzadzacych komunikacjag w wymienionym zakresie. Moduty ksztatcenia
zostaty przyporzadkowane do jednej dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Program studiéw
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pozwala na zapoznanie sie z réznymi podmiotami w branzy medialnej oraz oczekiwaniami wobec nich, jak
rowniez spotecznymi i kulturowymi uwarunkowaniami komunikacji spotecznej.
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4. Tabela odniesien efektow kierunkowych uczenia sie do charakterystyk kompetencji uniwersalnych
Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji oraz charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia sie dla
kwalifikacji na poziomach 6-7 Polskiej Ramy Kwalifikacji

Objasnienie oznaczen w symbolach efektéw kierunkowych:

DiKS Kierunek: Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna

studia 2 stopnia

profil praktyczny

kategoria wiedzy

kategoria umiejetnosci

KCE'UN

kategoria kompetencji spotecznych

01, 02, 03 i kolejne | numer efektu uczenia sie

Objasnienie oznaczen charakterystyki pozioméw PRK typowe dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa wyzszego:

7 poziom 7 Polskiej Ramy Kwalifikacji
S charakterystyka typowa dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa wyzszego
w wiedza
G gtebia i zakres
K kontekst
u umiejetnosci
w wykorzystanie wiedzy
K Komunikowanie sie
0] organizacja pracy
U uczenie sie
K kompetencje spoteczne
K krytyczna ocena
0 odpowiedzialnos¢
R rola zawodowa
OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
Symbol efektu . . L . .
L. Po zakonczeniu studiéw drugiego stopnia Symbol
dlll:z:izlrz:fu na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna profil praktyczny charakterystyk
absolwent osigga nastepujace efekty uczenia sie:
WIEDZA
absolwent zna i rozumie:
DiKS2P_WO01 w stopniu pogtebionym koncepcje teoretyczne oraz rozszerzong terminologie z dyscypliny nauki P7U_W;
o komunikacji spotecznej i mediach, mechanizmy i procesy zachodzace we wspédtczesnych P7S_WG
systemach oraz poprawnie wykorzystuje te wiedze w dziatalnosci zawodowej zwigzanej
z kierunkiem studiéw
DiKS2P_W02 w stopniu pogtebionym zaplecze techniczne wykorzystywane w pracy dziennikarza i tworcy P7U_W;
medidw wraz z jego mozliwosciami w zakresie tworzenia ztozonych projektéw medialnych P7S_WG
okreslonych gatunkéow
DiKS2P_W03 w stopniu pogtebionym kulturotwdrczg role medidw, a takze ekonomiczne, polityczne, prawne (w P7U_W;
tym ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego), spoteczne, kulturowe i inne P7S_WK
uwarunkowania dziatalnosci zawodowej w obszarze komunikacji spotecznej i mediéw oraz
wspotczesne kierunki rozwoju mediéw w tym kontekscie
DiKS2P_W04 metody, techniki i narzedzia wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz twdrcy mediéw w P7S_WG;
zaleznosci od kanatu przekazu i gatunku medialnego oraz kryteria wymagane w krytycznej analizie P7S_WK
medialnego materiatu symbolicznego
DiKS2P_WO05 w pogtebionym stopniu teorie oraz metodologie badar w zakresie dyscypliny nauki o komunikacji P7U_W;
spotecznej i mediach, wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz badaniach opinii publicznej, P7S_WG
diagnozowania oceny odbiorcéw ustug medialnych i ich potrzeb
DiKS2P_W06 ] ] - ] ] ] P7U_W;
- pogtebione sposoby twoérczego, praktycznego wykorzystania technologii medialnych i technik P7S :NG;
informacyjno-komunikacyjnych stosowane przy zarzadzaniu i realizacji projektéw medialnych P7S_WK
DiKS2P_W07 specyfike i ztozonos¢ pracy dziennikarskiej lub twércy mediéow w ramach studiowanego kierunku, P7S_WG;
uwzgledniajgca znajomos¢ zrédet informacji, kryteridw ich wyszukiwania i weryfikacji, oceny ich P7S_WK
jakosci przy znajomosci metod analizy i syntezy
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DiKS2P_W08 w stopniu pogtebionym etapy postepowania w kampaniach medialnych, formaty medialne P7U_W;
wykorzystywane na potrzeby promocji w zaleznosci od specyfiki kanatu komunikacyjnego oraz P7S_WG
celu dziatania informacyjnego oraz zakresu oddziatywania na rzeczywistos¢ spoteczna

UMIEJETNOSCI
absolwent potrafi:

DiKS2P_U01 rozpoznawac poprawnie rézne formaty i gatunki medialne, twdrczo interpretowac ich przekaz z P75_UW;
uwzglednieniem kontekstu kulturowego i spotecznego P7S_UK;

P7S_UU

DiKS2P_U02 wyszukiwa¢ i segregowac informacje, poddawac je krytycznej analizie oraz wtasciwie P7U_U;

selekcjonowac na potrzeby innowacyjnego, spdjnego wewnetrznie projektu medialnego P75_UW;
P7S_UO

DiKS2P_U03 samodzielnie formutowac problemy badawcze, projektowac badania, formutowaé i testowac P7U_U;
przyjete hipotezy, dobiera¢ odpowiednie metody i narzedzia w celu diagnozy potrzeb medialnych P75_UW;
odbiorcéw, Zrédta oraz informacje, dokonywac krytycznej ich oceny i analizy, formutowac P75_UO
i rozwigzywac problemy wdrozeniowe oraz ztozone zadania a takze koordynowac prace zespotu
badawczego

DiKS2P_U04 projektowac i kreowaé w sposéb twdrczy przekazy medialne charakterystyczne dla studiowanego P75_UW;
kierunku, uwzgledniajgc specyfike danego medium oraz uwarunkowania recepcji réznych grup P7S_UK;
odbiorcéw P7S_UU

DiKS2P_U05 stosowac porzadek normatywny z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego P7U_U;
do praktyki dziennikarskiej, dziatalnosci redakcyjnej oraz twérczosci medialnej P75_UW;

P7S_UU

DiKS2P_U06 kierowa¢ pracy zespotu, w tym samodzielnie planowac i realizowac¢ swdéj rozwdj zwigzany z P7U_U;
dziatalnosciag zawodowa, organizowac iprowadzi¢ dyskusje i debaty, dbajac o umozliwienie P7S_UK;
przedstawienia roznych stanowisk i ocen, w oparciu o rzeczowg argumentacje oraz konkluzje P75_UO

DiKS2P_U07 strategicznie planowac i zarzadza¢ procesami komunikacyjnymi, dystrybucjg produktéw P75_UW;
medialnych w oparciu o dziatania reklamowe i marketingowe cele oraz analizowane dane, P7S_UK;
uwzglednia¢ odpowiednie kanaty rozpowszechniania produktéw P75_UO

DiKS2P_U08 wykorzystywaé w praktyce pogtebiong znajomos¢ jezykédw obcych z uwzglednieniem stownictwa P7U_U;
specjalistycznego wtasciwego dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zgodnie z P7S_UK
wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

KOMPETENCIJE SPOLECZNE
absolwent jest gotéw do:

DiKS2P_K01 uczestnictwa w zyciu kulturalnym i spotecznym, zachowujac krytyczng ocene siebie, zespotéw i P7U_K;
organizacji, w ktorej uczestniczy, a takze odbieranych tresci w oparciu o posiadang wiedze P7S_KK
merytoryczng oraz zasiegajac opinii ekspertéw w przypadkach trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemdw zwigzanych z realizowanymi projektami medialnymi

DiKS2P_K02 inicjowania dziatan na rzecz spotecznosci, organizacji pracy wtasnej izespotu przy realizacji P7U_K;
projektu medialnego, wypetniajac i dzielgc zadania z uwzglednieniem kompetencji i potrzeb P7S_KO;
cztonkéw zespotu P7S_KR

DiKS2P_K03 podejmowania rél zawodowych z uwzglednieniem potrzeby rozwoju dorobku zawodowego i P7U_K;
etosu pracy z zachowaniem zasad etyki zawodowej P7S_KR
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5. Tabela pokrycia charakterystyk kompetencji uniwersalnych Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji oraz

charakterystyk drugiego stopnia efektéw uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-7 Polskiej Ramy

Kwalifikacji przez kierunkowe efekty uczenia sie

Opis charakterystyk kompetencji uniwersalnych poziomu 7

Symbol ) e . ) , ) Symbol efektu
Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji oraz charakterystyk drugiego stopnia efektéw uczenia L.
charakterystyk . o . o uczenia sie
sie dla kwalifikacji Polskiej Ramy Kwalifikacji
WIEDZA
absolwent zna i rozumie:

P7U_W w pogtebiony sposdb wybrane fakty, teorie, metody oraz ztozone zaleznosci miedzy nimi, takze DiKS2P_W01;
W powigzaniu z innymi dziedzinami réznorodne, ztozone uwarunkowania i aksjologiczny kontekst DiKS2P_WO02;
prowadzonej dziatalnosci DiKS2P_W03;

DiKS2P_WO5;
DiKS2P_W06;
DiKS2P_W08

P7S_WG w pogtebionym stopniu — wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczgce ich metody i teorie DiKS2P_W01;
wyjasniajgce ztozone zaleznosci miedzy nimi, stanowigce zaawansowang wiedze ogding z DiKS2P_WO02;
zakresu dyscyplin naukowych lub artystycznych tworzacych podstawy teoretyczne, DiKS2P_W04;
uporzadkowang i podbudowang teoretycznie wiedze obejmujaca kluczowe zagadnienia oraz DiKS2P_WO05;
wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej — wtasciwe dla programu DiKS2P_WO06;
studiow, a w przypadku studidw o profilu praktycznym - réwniez zastosowania praktyczne tej DiKS2P_WO07;
wiedzy w dziatalnosci zawodowej zwigzanej z ich kierunkiem DiKS2P_W0S8;

P7S_WK fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji DiKS2P_W03;
ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania réznych rodzajéw dziatalnosci zawodowej DiKS2P_W04;
zwigzanej z kierunkiem studidéw, w tym zasady ochrony wiasnosci przemystowej i prawa DiKS2P_WO06;
autorskiego, podstawowe zasady tworzenia réznych form przedsiebiorczosci DiKS2P_WO07

UMIEJETNOSCI
absolwent potrafi:

P7U_U wykonywac zadania oraz formutowac i rozwigzywac problemy, z wykorzystaniem nowej wiedzy, DiKS2P_U02;
takze z innych dziedzin DiKS2P_U03;
samodzielnie planowac wtasne uczenie sie przez cate zycie i ukierunkowywac innych w tym DiKS2P_U05;
zakresie DiKS2P_U06;
komunikowac sie ze zréznicowanymi kregami odbiorcéw, odpowiednio uzasadnia¢ stanowiska DiKS2P_U08

P7S_UW wykorzystywac posiadang wiedze — formutowac i rozwigzywac ztozone i nietypowe problemy i
innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez:

- witasciwy dobdr zrédet i informacji z nich pochodzacych, dokonywanie oceny, krytycznej
anall.zy, syntez"y oraz twdrczej interpretacji i prezentacji tych informacji DiKS2P_UOL;
tych informacji, . -
- dobdr oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych technik D!KSZP_UOZf
informacyjno-komunikacyjnych (ICT) E:Ez;g‘ﬂgi'
- przystosowanie istniejacych lub opracowanie nowych metod i narzedzi DiKSZP_U05;
wykorzystywac wiedze — formutowac i rozwigzywac problemy oraz wykonywac zadania typowe DiKSZP_ Uo7
dla dziatalnosci zawodowej zwigzanej z kierunkiem studiéw — w przypadku studidw o profilu -
praktycznym
Formutowac i testowac hipotezy zwigzane z prostymi problemami wdrozeniowymi — w
przypadku studiéw o profilu praktycznym
P7S_UK ) L. L L. ) ) o, DiKS2P_U01;
- komunikowac sie na tematy specjalistyczne ze zréznicowanymi kregami odbiorcow DiKSZP_U04;
prowadzi¢ debate . .
. o ) o L . . DiKS2P_U06;
postugiwac sie jezykiem obcym na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia DiKSZP_U07;
Jezykowego oraz specjalistyczng terminologia Diks2P_U08

P7S_UO kierowac pracg zespotu; DiKS2P_U02;
wspotdziatac z innymi osobami w ramach prac zespotowych i podejmowaé wiodacg role w DiKS2P_U03;
zespotach DiKS2P_U06;

DiKS2P_U07

P7S_UU samodzielnie planowac i realizowac wtasne uczenie sie przez cate zycie i ukierunkowywac innych DiKS2P_U01;

w tym zakresie DiKS2P_U04;
DiKS2P_U05

KOMPETENCIJE SPOLECZNE
absolwent jest gotow do:
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P7U_K tworzenia i rozwijania wzoréw wtasciwego postepowania w srodowisku pracy i zycia DiKS2P_K01;
podejmowania inicjatyw, krytycznej oceny siebie oraz zespotdw i organizacji, w ktérych DiKS2P_K02;
uczestniczy przewodzenia grupie i ponoszenia odpowiedzialnosci za nig DiKS2P_K03;

P7S_KK - krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci
- uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz DiKS2P_K01
zasiegania opinii ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

P7S_KO - wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz
Srodowiska spotecznego X

. e . . DiKS2P_K02
- inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego
- myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy

P7S_KR odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem zmieniajacych sie potrzeb

spotecznych, w tym:
- rozwijania dorobku zawodu, DiKS2P_K02;
- podtrzymywania etosu zawodu DiKS2P_KO03
- przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej oraz dziatania na rzecz przestrzegania tych
zasad
. Plan studiow
1. Struktura planu studiéw
Liczba godz. Liczba godz.
studia stacjonarne studia niestacjonarne
Lp. Moduty
Ogot. wyk. cw. p/e/ Ogot. wyk. cw. p/e/
prak. prak.
1 Moduty ksztatcenia podstawowego 214 72 118 24 120 36 60 24
2 Moduty ksztatcenia kierunkowego 474 116 352 6 188 52 130
3 Moduty przygotowania pracy dyplomowej 60 0 60 0 40 0 40
4 Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0 0 0
5 Moduty ksztatcenia jezykowego 100 0 60 40 80 0 40 40
Moduty ksztatcenia wybieralnego /
6 ) L 398 0 398 0 168 0 168 0
specjalnosciowego
7 Moduty praktyk kierunkowych 250 2 10 238 250 2 10 238
8 Moduty praktyk specjalnosciowych 230 2 10 218 230 2 10 218
OGOLEM: | 1726 192 1008 526 1076 92 458 526
2. Stosowane sposoby metody dydaktyczne oraz weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie osigganych przez

studenta w trakcie catego cyklu ksztatcenia

Metody dydaktyczne oraz sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie wraz z ich oceng sg okreslone w
kartach przedmiotow. Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie sg mierzalne. Studenci otrzymujg wsparcie
edukacyjne dzieki rzetelnemu przygotowaniu zaje¢ przez wyktadowcéw uwzgledniajgce tresci zawarte w
kartach przedmiotu, realizowanemu na Uczelni programu tutoringu oraz projektom edukacyjnym, jakie
mogg prowadzi¢ w ramach dziatajacej na Uczelni Akademii Umiejetnosci. Wyktadowcy oraz tutorzy s3
dostepni dla studentéw poza zajeciami w ramach regularnych cotygodniowych konsultacji.

Program studiéw drugiego stopnia na kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna zostat
opracowany z uwzglednieniem réznorodnych metod, miedzy innymi: podajgcych (wyktady informacyjne,
problemowe, konwersatoryjne, prezentacje, projekcje), poszukujace (dyskusje panelowe, oxfordzkie,
seminaryjne; studium przypadku, ¢wiczeniowe, laboratoryjne), eksponujace (pokazy, symulacje) oraz
projektowe. Dobdr metod jest podyktowany specyfikg danego przedmiotu oraz potrzebg angazowania
studentow w proces uczenia sie i aktywnego udziatu w pracy na zajeciach.

Sposob weryfikacji osigganych efektow uczenia sie w zakresie wiedzy oparty jest najczesciej na
egzaminach, kolokwiach, testach i projektach. W zakresie umiejetnosci stosowane sg projekty medialne i
badawcze indywidualne i zespotowe, opracowania materiatdw ¢wiczeniowych, studidéw przypadku,
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symulacje i prezentacje, prace pisemne, merytoryczny udziat w dyskusji. W zakresie kompetencji
spotecznych weryfikacja nastepuje przy pomocy prezentacji zrodet pierwotnych stanowigcych inspiracje do
wtlasnych projektéw edukacyjnych, udziat w pracach zespotowych oraz dyskusjach na zajeciach z
poszanowaniem rol spotecznych, trafnym okreslaniem tematéw i problemoéw bedgcych wyzwaniem w pracy
dziennikarza. W ramach kazdego zakresu wyktadowca opracowuje i prezentuje studentom kryteria i sposéb
oceny osigganych efektéw uczenia sie.

W toku studidw student odbywa réwniez kierunkowg i specjalnosciowg Praktyke zawodowag w
instytucjach zwigzanych z mediami lub dziale instytucji zajmujgcej sie komunikacjg medialng. Jest to okazja
do wykorzystywania i doskonalenia nabywanej wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych o
praktycznym charakterze, co jest emanacjg praktycznego profilu ksztatcenia. Studentem odbywajgcym
praktyke opiekuje sie osoba wyznaczona w instytucji przyjmujacej, ktéra okresla zadania dla studenta i
ocenia ich jakos¢ wykonania. Z perspektywy studenta pozwala mu to na konfrontacje nabywanych efektéw
uczenia sie w ramach zaje¢ z oczekiwaniami instytucji i agencji medialnych.

3. Wykaz przedmiotéw do wyboru pozwalajagcych na stwierdzenie, ze program ksztatcenia umotzliwia
studentowi wyb6r modutéw w wymiarze nie mniejszym niz 30% punktow ECTS

Program studidéw umozliwia studentowi wybdér modutéw ksztatcenia, do ktdrych przypisuje sie punkty ECTS w

wymiarze nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS. Do modutéw wybieralnych nalezg moduty wskazane

ponizej.

Liczba punktéw ECTS
Studia stacjonarne | Studia niestacjonarne

Specjalnos¢

Modut ksztatcenia jezykowego 6 6

Modut ksztatcenia wybieralnego / specjalnosciowego:

Fotografia reklamowa i kreacyjna
Zarzadzanie mediami 30 30
Produkcja filmowa, telewizyjna i internetowa

Reportaz i dziennikarstwo §ledcze

Moduty praktyk specjalnosciowych 9 9
tacznie 45 45

Informacja o proponowanych modutach ksztatcenia wybieralnego / specjalnos$ciowego oferowanych w danym
cyklu ksztatcenia:

— Modut zaje¢ wybieralnych specjalnosci Fotografia reklamowa i kreacyjna jest skierowany do
studentdw pragngcych pogtebié¢ swoje umiejetnosci w zakresie zaawansowanej fotografii
komercyjnej i artystycznej. Program ten jest idealny dla osdb, ktére chca zdobyé
zaawansowang wiedze i doswiadczenie w tworzeniu profesjonalnych projektow
fotograficznych, zaréwno w kontekscie reklamowym, jak i kreacyjnym. Kursu tej specjalnosci
sg odpowiednie dla tych, ktérzy chcg zrozumieé nowoczesne techniki i narzedzia
wykorzystywane w branzy fotograficznej oraz poszerzy¢ swoje kompetencje w dziedzinie
komunikacji wizualnej na poziomie magisterskim;

— Modut zaje¢ wybieralnych specjalnosci zarzgdzanie mediami jest skierowany do studentow
pragngcych zdoby¢ zaawansowang wiedze i umiejetnosci w zakresie zarzgdzania réznymi
typami mediéw. Program ten jest adresowany do oséb, ktére chcg rozwija¢ kompetencje w
obszarze planowania, organizacji i nadzorowania dziatan medialnych oraz strategii
komunikacyjnych. Tresci zajec sg tka utozone, by pozwoli¢ zrozumieé wspotczesne wyzwania i
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trendy w zarzadzaniu mediami oraz poszerzy¢ swoje kompetencje w zakresie zarzadzania
projektami medialnymi;

— Modut zaje¢ wybieralnych specjalnosci produkcja filmowa, telewizyjna i internetowa
adresowany jest do studentéw pragnacych zdoby¢ zaawansowang wiedze i umiejetnosci w
zakresie produkcji audiowizualnej. Program ten jest przeznaczony dla osdb, ktore chcg rozwijaé
kompetencje w obszarze tworzenia i zarzgdzania projektami filmowymi, telewizyjnymi oraz
internetowymi. Wybér tej specjalnosci pozwoli lepiej zrozumie¢ wspdtczesne technologie i
narzedzia wykorzystywane w produkcji audiowizualnej;

— Modut zajec¢ wybieralnych specjalnosci reportaz i dziennikarstwo sledcze jest dedykowany
studentom pragngcym zdoby¢ zaawansowang wiedze i umiejetnosci w zakresie tworzenia
reportazy oraz podejmowania skutecznych dziatarn w zakresie dziennikarstwa $ledczego.
Program ten jest rowniez dla 0séb, ktdre chcg rozwija¢ kompetencje w obszarze zbierania,
analizowania i prezentowania informacji w sposoéb rzetelny i angazujacy. Zajecia
specjalnosciowe pozwolg zrozumiec techniki i narzedzia wykorzystywane w dziennikarstwie
Sledczym;

4. Wymiar, zasady i formy odbywania praktyk zawodowych

1. Cele praktyk
Przez praktyke nalezy rozumiec przewidziany programem studidw okres przeznaczony na pogtebianie wiedzy

oraz doskonalenie praktycznych umiejetnosci i kompetencji spotecznych studenta/studentki w Instytucji
Przyjmujacej na praktyke.
Zasadniczym celem praktyk jest:
— umozliwienie zastosowania w praktyce pogtebionej wiedzy i umiejetnosci zdobywanych podczas
zajec na uczelni;

pogtebione poznanie specyfiki pracy w tej instytucji;

pozyskiwanie i rozwijanie w stopniu pogtebionym nowoczesnych kompetencji zawodowych;

praktyczne zastosowanie pogtebionej wiedzy o formach przekazu dziennikarskiego (zbierania
i opracowywania materiatow dziennikarskich) oraz metodach i technikach komunikowania sie
w organizacjach gospodarczych, politycznych i spotecznych (modele komunikacji, zdobywanie
zaufania opinii publicznej);

praktyczne przygotowanie do aktywnosci zawodowe;j.
2. Miejsca, w ktorych studenci/tki moga odby¢ praktyke:
— redakcje prasowe, radiowe i telewizyjne oraz portale internetowe;
—  firmy monitorujgce media;
—  biura rzecznikdw urzeddw administracji publicznej, firm i przedsiebiorstw;

agencje reklamowe, agencje namingowo-brandingowe, domy mediowe;

dziaty promoc;ji jednostek urzedowych administracji publicznej;

dziaty reklamy, marketingu, public relations firm i przedsiebiorstw;

instytucje kultury;
— think-thanki i organizacje trzeciego sektora;

instytucje i pracownie badan spotecznych

— inneinstytucje po uzgodnieniu z Uczelnianym Opiekunem Praktyk.
Profil dziatalnosci Instytucji przyjmujacej na praktyke powinien by¢ zbiezny z kierunkiem studiéw, w ramach
ktorego realizowana jest praktyka oraz posiada infrastrukture i zapewnia wyposazenie miejsca praktyk
umozliwiajace prawidtowa jej realizacje.
Opiekun praktyk w Instytucji przyjmujgcej powinien posiada¢ kilkuletnie doswiadczenie zawodowe oraz
kompetencje ikwalifikacje, w zakresie tworzenia, przetwarza, formatowania lub dystrybuowania tresci

Strona 13z 18



Uniwersytet wozesniej
B | Dolnoslaski DSW | 500
Wroctaw Wyssze

medialnych (tekstéw, materiatéw audialnych, wizualnych, audiowizualnych, multimedialnych). Zobowigzuje sie
takze do realizacji opieki nad studentem/studentkg podczas odbywania praktyki, wyznaczania zadan
studentowi/studentce zgodnych ,Programem i regulaminem praktyk” niezbednych do osiggniecia zatozonych
efektéw uczenia sie na kierunku, potwierdzenia wykonanych przez studenta/studentke w trakcie praktyki
czynnosci (wykazanych Karcie przebiegu praktyk stanowiacej cze$é¢ Dziennika praktyk), dokonania weryfikacji
osiggnietych przez studenta/studentke efektéw uczenia sie (Ocena stopnia realizacji efektéw uczenia sig przez
studenta/studentke stanowigca cze$¢ Dziennika praktyk), przygotowania sprawozdania z przebiegu praktyki,
zawierajacego w szczegolnosci potwierdzenie rozpoczecia i zakonczenia praktyki (w Karcie przebiegu praktyk
stanowigcej cze$¢ Dziennika praktyk) oraz sporzadzenie raportu z weryfikacji efektéw uczenia sie studenta
realizujgcego /studentki realizujgcej praktyke w Instytucji przyjmujacej na praktyke, po zakoriczeniu praktyki
przez studenta/studentke Uniwersytetu Dolnoslgskiego DSW we Wroctawiu oraz wypetnienia ankiety na temat
przebiegu praktyk.

3. Czas trwania praktyk i miejsce ich odbywania

Studenci/studentki studiéw drugiego stopnia odbywajg praktyki zgodnie z harmonogramem studiéw:

Rok
L Czas trwania L Zaktadane efekty uczenia sie
studiow, . Uszczegotowienie
praktyki Student/ Studentka
semestr
a) w zakresie wiedzy:
— charakteryzuje w sposdb pogtebiony sposoby
wykorzystywania technologii informacyjnej w
pracy dziennikarza lub twdrcy mediow,
— opisuje profil dziatania instytucji przyjmujacej
Kierunkowa na praktyke zawodowa uwzgledniajac
Praktyka Zawodowa: specyfike i charakter pracy,
— W sposéb pogtebiony charakteryzuje formaty
Wprowadzenie do medialne wykorzystywane przez instytucje
praktyk - 2 godziny przyjmujaca na praktyke,
250 godzin dydaktyczne b) zakresie umiejetnosci:
1 rok dydaktycznych — wykorzystujac pogtebiong fachowa
5 semestr 187,5 godzin Ewaluacja praktyk - terminologie z dziedziny komunikacji
zegarowych 4 godziny spotecznej przy opisie etapdéw realizacji
(6 tygodni) dydaktyczne projektu medialnego tworzonego w instytucji
przyjmujgcej na praktyke zawodows,
Praktyka w Instytucji — w sposéb pogtebiony charakteryzuje media
Przyjmujace;j - wykorzystywane do komunikacji spotecznej
244 godziny przez instytucje przyjmujaca,
dydaktyczne — inicjuje dyskusje oraz buduje argumentacje
dla wybranego stanowiska,
c) zakresie kompetencji spotecznych:

—  przejawia otwartos¢ na nowe zdania w pracy
zespotowej przy realizacji  projektow
medialnych,

. Specjalnosciowa a) w zakresie wiedzy:
230 godzin L . . )
Praktyka Zawodowa: — rozréznia i charakteryzuje w sposob
dydaktycznych . .
2 rok . pogtebiony formaty medialne
172,5 godzin . . . o
3 semestr h Wprowadzenie do wykorzystywane w instytucji przyjmujacej na
zegarowyc
8 y. praktyk - 2 godziny praktyke pod wzgledem ich przydatnosci
(6 tygodni) . . . L.
dydaktyczne w obszarze studiowanej specjalnosci,
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Ewaluacja praktyk -
4 godziny
dydaktyczne

Praktyka w Instytucji
Przyjmujacej -
224 godziny
dydaktyczne

rozpoznaje wymagania stawiane twdrcom
mediéw tworzacych kontenty w obszarze
branzy medialnej, w ktorej dziata instytucja
przyjmujaca,

b) zakresie umiejetnosci:

opracowuje plan realizacji projektu
medialnego i potrafi rzeczowg argumentacjg
broni¢ przyjete rozwigzania,

tworzy projekty medialne wspierany przez

opiekuna instytucji przyjmujacej na praktyke,
charakterystyczne dla specyfiki studiowanej
specjalnosci,

— diagnozuje preferencje odbiorcéw wobec
kontentu medialnego instytucji przyjmujgcej
na praktyke,

c) zakresie kompetencji spotecznych:
dbatos¢ o

— wykazuje efektywnos¢ w

delegowaniu zadan podczas koordynacji prac

zespotu realizujgcego projekt medialny,

4. Tresci ksztatcenia:
Wprowadzenie do praktyk:

Omowienie dokumentacji praktyk: Procedura realizacji praktyk przez studentéw studidw | stopnia
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, Program iregulamin praktyk na kierunku, Karta
przedmiotu.

Typy instytucji, w ktérych mozna realizowac¢ poszczegdlne praktyki w poszczegdlnych semestrach.
Cele i efekty uczenia sie zatozone dla praktyk zawodowych realizowanych w poszczegdlnych
semestrach.

Zasady BHP oraz obowigzek ubezpieczenia w trakcie praktyk.

Wymiar etyczny pracy podejmowanej w ramach praktyk zawodowych.

Praktyka w instytucji przyjmujace;j:

Rozumienie podstaw prawnych i regut rynkowych dziatalnosci instytucji przyjmujacej na praktyke
oraz jej strukture organizacyjng, zasady zarzgdzania, organizacje pracy wraz z zasadami BHP w
stopniu pogtebionym.

Pogtebiona znajomos¢ charakteru pracy w zespotach tworzacych przekazy medialne w instytucji.
Pogtebiona znajomosé projektow medialnych realizowanych w instytucji i sposobdéw ich
wykorzystania w komunikacji spotecznej przez instytucje.

Pogtebiona znajomos¢ technologii stosowanej do tworzenia przekazow medialne w instytucji oraz
wykorzystywanych technik.

Wyszukiwanie zrédet informacji i selekcja informacji na potrzeby realizacji projektéw medialnych w
instytucji.

Pogtebiona znajomos¢ wykorzystywania infrastruktury komunikacyjnej stosowanej w instytucji
przyjmujacej na praktyke (zaplecza sprzetowego, oprogramowania, kanatéw komunikacyjnych).
Wykonywanie zadan merytorycznych zwigzanymi z kierunkiem studiow i efektami uczenia sie
wskazanymi w regulaminie praktyk.

Udziat w etapach realizacji projektu medialnego w instytucji.

Ewaluacja praktyk

Omoéwienie z Uczelnianym Opiekunem Praktyk: charakteru, struktury organizacyjnej, zadan i zasad
funkcjonowania instytucji przyjmujgcej, w ktorej praktyka zostata zrealizowana, zakresu czynnosci
wykonywanych przez pracownikéw zatrudnionych w danej instytucji przyjmujacej na praktyke,
stosowanych przez nich metod, form i narzedzi pracy, zadan realizowanych przez studenta w czasie
odbywania praktyk.
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—  Weryfikacja zadan - celow i efektéw praktyk zatozonych dla danej praktyki.

— Sprawdzenie Dziennikow praktyk, Whnioskéw o zaliczenie praktyki zawodowej na podstawie
zaswiadczenia o zatrudnieniu/prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej/ podejmowania innych form
dziatalnosci i innej dokumentacji praktyk, w tym np. raportu czy portfolio przygotowanych podczas
realizowanych praktyk zawodowych.

5. Harmonogram odbywania praktyki:

Harmonogram odbywania praktyki student/studentka ustala z Opiekunem Praktyki z ramienia Instytucji

Przyjmujgcej na praktyke.

Indywidualny harmonogram zaleiny jest od godzin pracy instytucji, mozliwosci Opiekuna Praktyki oraz

studenta/studentki.

6. Potwierdzenie osiggniecia efektow uczenia sie:

Potwierdzenie osiggniecia efektow uczenia sie odbywa sie w Dzienniku praktyk, w ktérym studenci/studentki

opisujg zadania zrealizowane w Instytucji Przyjmujacej na praktyke zwigzane z wyzej wymienionymi efektami, a

Opiekun Praktyki z ramienia danej Instytucji Przyjmujacej na praktyke potwierdza je podpisem w Dzienniku

praktyk oraz Uczelniany Opiekun Praktyk w Dzienniku praktyk oraz w USOSweb.

W przypadku zaliczania praktyki na podstawie umowy o prace lub uméw cywilnoprawnych, prowadzenie wiasnej

dziaftalnosci gospodarczej, podejmowania innych form dziatalnosci — staz, wolontariat, zaliczenia praktyki

dokonuje Uczelniany Opiekun Praktyk na pisemny Whniosek o zaliczenie praktyki zawodowej na podstawie

zaswiadczenia o zatrudnieniu/prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej/ podejmowania innych form dziatalnosci,

w ktorym potwierdzane jest osiggniecie efektow uczenia sie przez bezposredniego przetozonego

studenta/studentki.

Do dokumentacji potwierdzajgcej osiggniecie efektdw uczenia sie w formie Dzienniczka praktyk lub Wniosku o

zaliczenie praktyki zawodowej na podstawie zaswiadczenia o zatrudnieniu/prowadzeniu dziatalnosci

gospodarczej/podejmowania innych form dziatalnosci powinno by¢ zataczone portfolio dokumentujace realizacje

zadan, pozwalajgcych na weryfikacje osiggnietych efektow uczenia sie dla kierunku zaktadanych dla praktyki

zawodowej przez Uczelnianego opiekuna praktyk.

7. Procedura realizacji praktyk przez studentéw/studentki studiéw | ill stopnia oraz jednolitych studiéw
magisterskich na kierunkach prowadzonych na Woydziale Studiow Stosowanych okreslona jest
w Zarzadzeniu Dziekana Wydziatu Studidw Stosowanych Uniwersytetu Dolno$laskiego DSW we Wroctawiu.

Iv. Dodatkowe dokumenty do programu studiow

1. System ECTS

Zasady przypisywania punktéw ECTS do przedmiotdow zostaty okreslone zgodnie z ustawg prawo o szkolnictwie
wyzszym i nauce z 20 lipca 2018 r. (ze zmianami) i aktami wykonawczymi.

Liczbe punktow ECTS przypisang do poszczegdlnych przedmiotdéw okreslonych w programie studiéw zatwierdza
Senat uczelni podejmujgc stosowng uchwate w sprawie przyjecia planédw i programoéw studidw na dany rok
akademicki. W przypisywaniu punktow poszczegdlnym przedmiotom kierowano sie zasadg, iz wymiar punktéw
musi uwzglednia¢ rzeczywisty naktad pracy studenta. Przyjeto, ze 1 punkt ECTS odpowiada okoto 25 godzinom
pracy studenta.

Wartos¢ punktdw ECTS dla danego przedmiotu odzwierciedla sredni naktad pracy studenta niezbedny do
uzyskania zaktadanych efektow uczenia sie. Naktad ten jest sumg godzin zaje¢ z bezposrednim udziatem
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia i studentéw (godziny kontaktowe) oraz godzin
pracy samodzielnej studenta. Zgodnie z tg zasadg przydzielono punkty ECTS na poszczegdlne formy procesu
dydaktycznego sktadajgce sie na realizacje efektdw uczenia sie danego przedmiotu, takich jak wyktady, ¢wiczenia,
konwersatorium, lektoraty, seminaria, projekty, e-learning i praca witasna studenta. Uwzgledniono réwniez
punkty ECTS realizowane przez bezposredni kontakt nauczyciela akademickiego w formie egzamindw, zaliczen,
konsultacji oraz prac dodatkowych wykonywanych przez studentéw pod nadzorem nauczyciela akademickiego.
Naktad pracy wtasnej studenta przypadajacej na dany przedmiot (a w konsekwencji liczba punktéw ECTS za prace
wtasng studenta) jest wypadkowg szeregu czynnikdw istotnych dla osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie
i jest wynikiem analizy stopnia trudnosci zwigzanego z zaktadanymi efektami uczenia sie przypisanymi do
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przedmiotu, a takze konsultacji z wyktadowcami prowadzacymi poszczegdlne przedmioty. Dla okreslenia
Sredniego naktadu pracy wtasnej studenta w danym przedmiocie brany jest takze pod uwage kontekst w jakim
ten przedmiot wystepuje w programie studidw — czy zdobycie efektéw uczenia sie przypisanych do przedmiotu
wymaga wczesniejszego zaliczenia innych przedmiotéw lub posiadania innego zasobu wiedzy lub umiejetnosci.
Przypisane w ten sposdb punkty ECTS do przedmiotdéw sg takie same w przypadku studidow stacjonarnych i
niestacjonarnych, ale inne sg sktadniki, z jakich te punkty zostaty uzyskane. W ramach studidow niestacjonarnych
zostato zaplanowane mniej godzin kontaktowych, wiec aby uzyskac takie same efekty uczenia sie jak na studiach
stacjonarnych, potrzebna jest wieksza ilo$¢ pracy wiasnej studenta.

Projektujgc system przypisywania punktéw ECTS uwzgledniono doswiadczenia uczelni zagranicznych, z ktérymi
wspotpracuje Uczelnia. Stosowanie systemu przypisywania punktéw ECTS w sposdb zblizony do uczelni
partnerskich utatwia mobilno$é studentéw w Europejskim Obszarze Szkolnictwa Wyzszego.

W programie studiow przyjmuje sie, ze liczba punktéw ECTS w wymiarze rocznym wynosi¢ powinna 60 punkéw
ECTS, a roznice miedzy semestrami nie byly wieksze niz 5 punktéw, co utatwi zaliczanie semestréw studentom
decydujacym sie w przysztosci na wyjazdy w ramach programu ERASMUS Mobility. Ponadto przyjmuje sie, ze
przelicznik naktadu pracy studenta na 1 punkt ECTS wynosi 25 godzin.

Wymiar godzin dla programu okresla sie wedtug nastepujacej zasady: liczba punktéow ECTS okreslona dla
programu studiéw x 25 h = wymiar godzin przewidzianych dla programu studiéw (suma godzin dla catosci
programu — godziny z udziatem nauczyciela akademickiego oraz innych oséb prowadzgcych zajecia dydaktyczne,
godziny zajeé¢ bez udziatu nauczycieli akademickich oraz godziny za prace wiasng studenta). Dla studiow
stacjonarnych wymiar godzin kontaktowych (i punktéw ECTS) nie moze by¢ mniejszy niz 50% okreslonych dla
programu studidw. Zaokraglenia punktéw ECTS dokonuje sie: w planie do 0,5 pkt. ECTS; w matrycy wskaznikéw
ECTS do 0,1 pkt. ECTS.

2. Tresci modutéw

Nazwa modutu Tresci modutu

Moduty ksztatcenia podstawowego Szkolenie wstepne z zakresu BHP

Spoteczne i kulturowe oddziatywania mediow

Gtowne nurty kultury Swiatowej i polskiej w XX i XXI w.
Opinia publiczna i jej badanie-metody i techniki
Réznice kulturowe w zarzadzaniu - j. ang

Nowe trendy marketingu

Moduty ksztatcenia kierunkowego Teorie komunikowania masowego
Jezyk i teoria filmu

Kreowanie wizerunku instytucji kultury
Media lokalne

Filmowe warsztaty branzowe
Kompetencje jezykowe dziennikarza
Fotograficzne warsztaty branzowe
Metody badan medioznawczych
Podstawy marketingu i reklamy
Warsztat realizacji dZzwieku - audycje i udzwiekowienie
Analiza dyskursu medialnego

Modut ksztatcenia jezykowego Warsztaty kompetencji jezykowych I (j. angielski, j. niemiecki)
Warsztaty kompetencji jezykowych Il (j. angielski, j. niemiecki)

Moduty przygotowania pracy Seminarium magisterskie |

dyplomowej Seminarium magisterskie Il

Modut praktyk kierunkowych Kierunkowa praktyka zawodowa

Moduty praktyk specjalnosciowych Specjalnosciowa praktyka zawodowa

Moduty ksztatcenia wybieralnego Zaawansowana fotografia reklamowa, Kreacja wizualna i kompozycja,

(ksztatcenie w zakresie) Techniki oswietleniowe w fotografii, Postprodukcja i retusz zdjec
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Fotografia reklamowa i kreacyjna

reklamowych, Fotografia mody i stylizacja w reklamie, Fotografia produktowa
w reklamie, Projektowanie kampanii reklamowych, Marketing i branding w
fotografii, Fotografia architektury i wnetrz;

Moduty ksztatcenia wybieralnego
(ksztatcenie w zakresie)
Zarzadzanie mediami

Strategie zarzadzania markg medialng, Zarzagdzanie projektami medialnymi,
Etyka i prawo mediow, Marketing w mediach i reklama, Strategie medidéw
spotecznosciowych w zarzgdzaniu mediami, Zarzadzanie zespotami
redakcyjnymi, Badania mediéw i analiza rynku, Zarzadzanie dystrybucjg tresci
medialnych, Dziennikarstwo informacyjno-publicystyczne;

Moduty ksztatcenia wybieralnego
(ksztatcenie w zakresie)
Produkcja filmowa, telewizyjna i
internetowa

Zaawansowana produkcja filmowa i telewizyjna, Rezyseria w produkcji
telewizyjnej i filmowej, Montaz i postprodukcja wideo, Produkcja tresci dla
medioéw internetowych, Produkcja dzwieku w produkcji filmowej, Produkcja
programoéw telewizyjnych i streamingowych, Scenariopisarstwo i storytelling
w produkcji filmowej, Produkcja tresci multimedialnych dla mediéw

spotecznosciowych, Analiza i krytyka filmowa;

Moduty ksztatcenia wybieralnego
(ksztatcenie w zakresie)
Reportaz i dziennikarstwo $ledcze

Etyka i prawo w reportazu i dziennikarstwie sledczym, Technologie w
dziennikarstwie sledczym, Narracja i storytelling, Analiza materiatéw i Zrodet
w dziennikarstwie Sledczym, Rozmowy i wywiady w dziennikarstwie Sledczym,
Dziennikarstwo Sledcze a bezpieczenstwo dziennikarzy, Techniki reportazu,
Produkcja wideo i montaz, Multimedia w reportazu;

3. Zafaczniki do programu studiow

Zatacznik 1.  Plany studiow
Zatacznik 2.
Zatacznik 3.

Zatacznik 4.

Karty przedmiotow

Macierz efektéw uczenia sie
Sumaryczne wskazniki ECTS
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Wydziat:
Kierunek:

Stopien ksztatcenia:

Forma studiow:
Profil:

Dyscyplina wiodaca:

Wydziat Studiéw Stosowanych
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

studia drugiego stopnia Czas trwania: 4 semestry
stacjonarna Obowiazuje od roku akademickiego: 2025/2026
praktyczny

nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100%
Moduly ksztalcenia podstawowego

. . . 3 [ Liczba godz. Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia o) E sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
uy ogot. [wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| éw. | p/e | wyk.| éw. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| éw. | p/e
1 |S2-00-BHP-1 Szkolenie wstepne z zakresu BHP zal 0 4 0 0 4 4
2 [S2-00-SPKUME-1 Spoteczne i kulturowe oddziatywania mediow (0] 5 44 22 22 0 22 | 22
3 [S2-00-GLKUSP-2 Gtdéwne nurty kultury Swiatowej i polskiej w XX i XXI w. E 3 50 30 20 0 30 | 20
4 |S2-00-OPIBAD-2 Opinia publiczna i jej badanie - metody i techniki 0 3 44 20 24 0 20 | 24
5 [S2-00-ROKUZA-2 Rdznice kulturowe w zarzadzaniu - j. ang. 0 2 36 0 16 20 16 | 20
6 [S2-00-NOTRMA-3 Nowe trendy marketingu 0 2 36 0 36 0 36
RAZEM:| 15 214 72 | 118 | 24 (22 [ 22| 4 |50/ 60| 20| O | 36| O 0 0 0
Moduly ksztalcenia kierunkowego
- . Semestr
Lp.| Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g § Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
uy ogot. [wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| éw. | p/e | wyk.| éw. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| éw. | p/e
1 [S2-00-TEKMAS-1 Teorie komunikowania masowego E 5 50 50 0 50
2 [S2-00-JTEFIL-1 Jezyk i teoria filmu E 4 50 50 0 50
3 |S2-00-KRWIIN-1 Kreowanie wizerunku instytucji kultury 0 4 34 0 34 0 34
4 |S2-00-MEDLOK-1 Media lokalne 0 5 38 0 38 0 38
5 |52-00-FIWABR-1 Filmowe warsztaty branzowe o) 3 46 0 46 0 46
6 |S2-00-KOMJEZ-1 Kompetencje jezykowe dziennikarza 0 4 46 0 46 0 46
7 |52-00-FOWABR-2 Fotograficzne warsztaty branzowe o) 3 46 0 46 0 46
8 |S2-00-MEBAME-2 Metody badan medioznawczych E 2 42 0 36 6 36 6
9 |S2-00-POMARE-2 Podstawy marketingu i reklamy 0 2 36 0 36 0 36
10 |S2-00-WAREDZ-3 Warsztat realizacji dzwieku - audycje i udzwiekowienie 0 3 50 0 50 0 50
11 |S2-00-ANDYSM-4 Analiza dyskursu medialnego 0 5 36 16 20 0 16 | 20
RAZEM:| 40 474 |116| 352 6 [|100(164( O 0 |118( 6 0 |50 0 (16 [ 20| O
Moduly przygotowania pracy dyplomowej
i . Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g : Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
uy ogot. [wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| éw. | p/e | wyk.| éw. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| éw. | p/e
1 |S2-00-SEMMG1-3 Seminarium magisterskie | 0 3 30 0 30 0 30
2 [S2-00-SEMMG2-4 Seminarium magisterskie Il (0] 7 30 0 30 0 30
RAZEM:| 10 60 0 60 0 0 0 0 0 0 0 0 |30 O 0 |30 0




Moduly ksztalcenia jezykowego

3 2 Liczba godz Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia o) E ) sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
uy ogot. [wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| éw. | p/e | wyk.| éw. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| éw. | p/e
1 |S2-00-WAJEZ1-3 Warsztaty kompetencji jezykowych | (j. angielski, j. niemiecki) 0 3 50 0 30 20 30 | 20
2 [S2-00-WAJEZ2-4 Warsztaty kompetencji jezykowych Il (j. angielski, j. niemiecki) E 3 50 0 30 20 30 | 20
RAZEM:| 6 100 0 60 40 | O 0 0 0 0 0 0 |30 20| 0 | 30 ) 20
Moduly ksztalcenia w zakresie kultury fizycznej
= . Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g 8 Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
oy = Ogdt. | wyk.| ¢éw. [ p/e [wyk.| éw. | p/e [ wyk.| ¢w. | p/e [wyk.| ¢w. | p/e [ wyk.| ¢w. [ p/e
1 0 0 0 0
2 0 0 0 0
RAZEM:| 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Moduly praktyk kierunkowych
=z ) Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g ué Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
uy Ogot. WP EW |prak.] WP | EW |prak.| WP [ EW |[prak.| WP | EW |prak.] WP | EW | prak.
1 |S2-00-KPRAZ-2 Kierunkowa praktyka zawodowa ZAL 10 250 2 10 238 2| 10| 238
RAZEM:| 10 250 2 10 (238 O 0 0 2 | 10 |238| O 0 0 0 0 0
Podsumowanie
Godziny
Liczba godz. Semestr
Lp. Moduty sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
Ogdt. |wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| ¢éw. | p/e | wyk.| ¢éw. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e [ wyk.| ¢w. | p/e
1 |Moduly ksztatcenia podstawowego 214 72 118 24 | 22 | 22 4 50 [ 60 [ 20 0 36 0 0 0 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 474 116 | 352 6 [100] 164| O 0 [118] 6 0 50 0 16 | 20 0
3 [Moduty przygotowania pracy dyplomowej 60 0 60 0 0 0 0 0 0 0 0 30 0 0 30 0
4 [Moduly ksztatcenia jezykowego 100 0 60 40 0 0 0 0 0 0 0 30 [ 20 0 30 | 20
5 [Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Razem bez modutu praktyk kierunkowych:| 848 |[188| 590 | 70 |122|(186| 4 | 50 (178]| 26 | 0 |146| 20 | 16 | 80 | 20
Moduty praktyk Ogot. WP EW |prak.] WP | EW |prak.| WP [ EW [prak.| WP | EW |prak.] WP | EW [prak.
6 [Moduty praktyk kierunkowych 250 2 10 238 0 0 0 2 10 [ 238] O 0 0 0 0 0
RAZEM z modutem praktyk kierunkowych: 1098 312 504 166 116




Punkty ECTS

Lp. Liczba punktow Semestr
sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
1 [Moduly ksztatcenia podstawowego 15 5 8 2 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 40 25 7 3 5
3 [Moduty przygotowania pracy dyplomowej 10 0 0 3 7
4 |Moduty ksztatcenia jezykowego 6 0 0 3 3
5 |Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0
6 [Moduty praktyk kierunkowych 10 0 10 0 0
RAZEM: 81 30 25 11 15
Modut ksztatcenia specjalnosciowego: 39 0 5 19 15
OGOLEM: 120 30 30 30 30
Dopuszczalny deficyt punktowy po semetrze: -5 -5 -5 -5




Wydziat:

Wydziat Studiéw Stosowanych

Kierunek: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Modut wybieralny: Fotografia reklamowa i kreacyjna
Stopien ksztalcenia:  studia drugiego stopnia Czas trwania: 4 semestry
Forma studiow: stacjonarna Obowigzuje od roku akademickiego: 2025/2026
Profil: praktyczny
Moduly ksztalcenia specjalnosciowego
= . Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g 8 Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
o | " Ogot. |wyk.| ¢w. | p/e |wyk.| éw. | p/e | wyk.| ¢éw. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e [ wyk.| ¢w. | p/e
1 |S2-00-ZAFORE-2 Zaawansowana fotografia reklamowa 0] 3 52 0 52 0 52
2 [S2-00-KRWIKO-2 Kreacja wizualna i kompozycja 0 2 40 0 40 0 40
3 |S2-00-TEOSFO-3 Techniki o$wietleniowe w fotografii 0 2 40 0 40 0 40
4 |S2-00-PORERE-3 Postprodukcja i retusz zdje¢ reklamowych 0 3 52 0 52 0 52
5 [S2-00-FOMOST-3 Fotografia mody i stylizacja w reklamie 0 3 56 0 56 0 56
6 [S2-00-FOPRRE-3 Fotografia produktowa w reklamie 0 2 40 0 40 0 40
7 |S2-00-PRKARE-4 Projektowanie kampanii reklamowych 0 5 40 0 40 0 40
8 |52-00-MABRFO-4 Marketing i branding w fotografii 0 5 38 0 38 0 38
9 |S2-00-FOARWN-4 Fotografia architektury i wnetrz 0 5 40 0 40 0 40
RAZEM:| 30 398 0 398 0 0 0 0 0 92 ( O 0 (188| O 0 [118| O
Moduly praktyk specjalno$ciowych
= : Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g E Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
) Ogot. | WP | EW ([prak.] WP | EW | prak. [ WP | EW |[prak.| WP | EW |prak.| WP | EW | prak.
1 |S2-00-SPRAZ-3 |Specjalnos’ciowa praktyka zawodowa ZAL| 9 230 2 10 | 218 2 10 | 218
RAZEM:| 9 460 0 0 0 0 0 0 2 10 | 218| O 0 0
Podsumowanie
Godziny
Liczba godz. Semestr
Lp. Moduty sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
Ogot. |wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| éw. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e [ wyk.| ¢w. | p/e
1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 214 72 118 24 | 22 | 22 4 50 60 [ 20 0 36 0 0 0 0
2 [Moduly ksztatcenia kierunkowego 474 116 | 352 6 | 100 | 164 0 0 118 6 0 50 0 16 | 20 0
3 [Moduly przygotowania pracy dyplomowej 60 0 60 0] 0 0 0 0 0 0 0 30 0 0 30 0
4 [Moduty ksztatcenia jezykowego 100 0 60 40 0 0 0 0 0 0 0 30 [ 20 0 30 [ 20
5 [Moduly ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6 |Moduly ksztatcenia specjalnosciowego 398 0 398 0 0 0] 0 0 92 0 0 [|188] O 0 |118] O
Ogotem bez praktyk| 1246 (188 988 | 70 | 122 | 186 4 50 [270| 26 | 0 |[334| 20 | 16 [ 198 20
Moduty praktyk Ogot. | WP | EW ([prak.] WP | EW | prak. [ WP | EW |[prak.| WP | EW |prak.| WP | EW | prak.
7 |Moduly praktyk kierunkowych 250 2 10 | 238 O 0 0 2 10 [ 238] O 0 0 0 0 0
8 [Moduty praktyk specjalnosciowych 230 2 10 2181 0 0 0 0 0 0 2 10 [ 218 O 0 0
Ogotem praktyki| 480 4 20 |456| O 0 0 2 10 | 238| 2 10 | 218| O 0 0
OGOLEM: 1726 312 596 584 234




Punkty ECTS

. . Semestr
Lp- Liczba punktow sem. 1 sem. 2 sem. sem 4
1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 15 5 8 2 0
2 [Moduly ksztatcenia kierunkowego 40 25 7 3 5
3 [Moduly przygotowania pracy dyplomowej 10 0 0 3 7
4 [Moduty ksztatcenia jezykowego 6 0 0 3 3
5 [Moduly ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 30 0 5 10 15
Ogotem bez praktyk 101 30 20 21 30
7 [Moduly praktyk kierunkowych 10 0 10 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 9 0 0 9 0
Ogotem praktyki 19 0 10 9 0
OGOLEM: 120 30 30 30 30
Liczba godzin bez praktyk w Instytucji, zajec e-learningowych i projektéw 1200
Liczba godzin zaje¢ e-learningowych i projektow 70
Liczba godzin praktyk w Instytucji 456
1726

taczna liczba godzin w programie




Wydziat: Wydziat Studiéw Stosowanych
Kierunek: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Modut wybieralny:

Zarzadzanie mediami

Stopien ksztalcenia: studia drugiego stopnia Czas trwania: 4 semestry
Forma studiow: stacjonarna Obowiazuje od roku akademickiego: 2025/2026
Profil: praktyczny
Moduly ksztatcenia specjalnosciowego
= ) Semestr
Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g 5 Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
Lp. ) Ogot. |wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| éw. | p/e [ wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| ¢éw. | p/e | wyk.| éw. | p/e
1 |S2-00-STZAMA-2 Strategie zarzadzania markg medialng 0] 3 52 0 52 0 52
2 |S2-00-ZAPRME-2 Zarzadzanie projektami medialnymi 0 2 40 0 40 0 40
3 |S2-00-ETYPRA-3 Etyka i prawo mediow 0 2 40 0 40 0 40
4 |S2-00-MAMERE-3 Marketing w mediach i reklama o] 3 52 0 52 0 52
5 |52-00-STMESP-3 Strategie mediéw spotecznosciowych w zarzadzaniu mediami o 3 56 0 56 0 56
6 [S2-00-ZAZERE-3 Zarzadzanie zespotami redakcyjnymi 0] 2 40 0 40 0 40
7 |S2-00-BAMEAN-4 Badania medidw i analiza rynku 0 5 40 0 40 0 40
8 |S2-00-ZADYME-4 Zarzadzanie dystrybucja tresci medialnych 0] 5 38 0 38 0 38
9 [(S2-00-DZIPUB-4 Dziennikarstwo informacyjno-publicystyczne 0) 5 40 0 40 0 40
RAZEM:| 30 398 0 [ 398 | 0 0 0 0 0 92 | 0 0 |[188]| O 0 (118 O
Moduly praktyk specjalnosciowych
= . Semestr
Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g § Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
Lp. ) Ogdt. | WP | EW |prak.[ WP | EW [ prak. | WP | EW |prak.| WP | EW [prak.] WP [ EW |prak.
1 |S2-00-SPRAZ-3 |Specja|nos’ciowa praktyka zawodowa ZAL| 9 230 2 10 218 2 10 | 218
RAZEM:| 9 460 0 0 0 0 0 0 2 (10 (218 O 0 0
Podsumowanie
Godziny
. Semestr
Moduty Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
Lp. Ogot. |wyk.| ¢w. | p/e [wyk.| ¢w. [ p/e | wyk. | ¢w. | p/e [wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| éw. | p/e
1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 214 72 118 24 | 22 | 22 4 50 60 [ 20 0 36 0 0 0 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 474 116 | 352 6 | 100 | 164 0 0 118 | 6 0 50 0 16 | 20 0
3 |Moduty przygotowania pracy dyplomowej 60 0 60 0 0 0 0 0 0 0 0 30 0 0 30 0
4 [Moduty ksztatcenia jezykowego 100 0 60 40 0 0 0 0 0 0 0 30 | 20 0 30 | 20
5 |Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 398 0 398 0 0 0 0 0 92 0 0 | 188 | O 0 | 118 O
0Ogotem bez praktyk| 1246 | 188 988 | 70 | 122 186 4 50 |270| 26 | 0 |334| 20 | 16 (198 20
Moduty praktyk Ogdt. | WP | EW |prak.[ WP | EW [ prak. | WP | EW |prak.| WP | EW [prak.| WP [ EW |prak.
7 |Moduty praktyk kierunkowych 250 2 10 238 0 0 0 2 10 | 238 O 0 0 0 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 230 2 10 218 O 0 0 0 0 0 2 10 | 218 O 0 0
Ogotem praktyki| 480 4 20 |456| O 0 0 2 10 (238 2 [ 10 (218 O 0 0
OGOLEM: 1726 312 596 584 234




Punkty ECTS

Liczba punktow Semestr
Lp. sem. 1 sem. 2 sem. sem 4

1 [Moduly ksztatcenia podstawowego 15 5 8 2 0
2 [Moduty ksztatcenia kierunkowego 40 25 7 3 5
3 [Moduty przygotowania pracy dyplomowej 10 0 0 3 7
4 |Moduty ksztatcenia jezykowego 6 0 0 3 3
5 |Moduly ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 30 0 5 10 15
Ogotem bez praktyk 101 30 20 21 30
7 [Moduty praktyk kierunkowych 10 0 10 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 9 0 0 9 0
Ogotem praktyki 19 0 10 9 0
OGOLEM: 120 30 30 30 30

Liczba godzin bez praktyk w Instytucji, zajec e-learningowych i projektow 1200

Liczba godzin zaje¢ e-learningowych i projektéw 70
Liczba godzin praktyk w Instytucji 456
taczna liczba godzin w programie 1726




Wydziat:
Kierunek:
Modut wybieralny:

Wydziat Studiéw Stosowanych
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Produkcja filmowa, telewizyjna i internetowa

Stopien ksztalcenia: studia drugiego stopnia Czas trwania: 4 semestry
Forma studiow: stacjonarna Obowiazuje od roku akademickiego: 2025/2026
Profil: praktyczny
Moduly ksztatcenia specjalno$ciowego
=z Semestr
<T wn Li
Lp.| Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g E iczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
i) Ogot. |wyk.| ¢éw. | p/e [wyk.| éw. | p/e | wyk.| éw. | p/e | wyk.| éw. | p/e | wyk.| ¢éw. | p/e
1 |S2-00-ZAFITV-2 Zaawansowana produkcja filmowa i telewizyjna 0 3 52 0 52 0 52
2 |$2-00-RETVFI-2 Rezyseria w produkgji telewizyjnej i filmowej 0 2 40 0 40 0 40
3 [S2-00-MOPOWI-3 |Montaz i postprodukcja wideo 0 2 40 0 40 0 40
4 |S2-00-PRMEIN-3  [Produkcja tresci dla medidw internetowych 0 8 52 0 52 0 52
5 |52-00-PRWFI-3 Produkcja dzwieku w produkgcji filmowej 0 3 56 0 56 0 56
6 [S2-00-PRTVST-3  |Produkcja programéw telewizyjnych i streamingowych 0 2 40 0 40 0 40
7 |S2-00-SCESTO-4  |Scenariopisarstwo i storytelling w produkgji filmowej 0 5 40 0 40 0 40
8 |52-00-PRMUMS-4 | Produkcja tresci multimedialnych dla mediow spotecznosciowych 0 5 38 0 38 0 38
9 ($2-00-ANKRFI-4 Analiza i krytyka filmowa 0 5 40 0 40 0 40
RAZEM:| 30 398 0 | 398 0 0 0 0 0 92| 0 0 |188| O 0 |118| O
Moduly praktyk specjalnosciowych
= Semestr
<C wn i
Lp.| Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g 5 Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
) = Ogdt. | WP | EW |prak.| WP | EW | prak. | WP | EW |prak.| WP | EW [prak.| WP [ EW | prak.
1 |S2-00-SPRAZ-3 |Specja|nos’ciowa praktyka zawodowa ZAL| 9 230 2 10 218 2 10 | 218
RAZEM:| 9 460 0 0 0 0 0 0 2 [ 10 |218]| O 0 0
Podsumowanie
Godziny
Liczba godz Semestr
Lp. Moduty godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
Ogdt. [wyk.| ¢w. | p/e [wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| ¢éw. | p/e
1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 214 72 118 24 | 22 | 22 4 50 60 | 20 0 36 0 0 0 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 474 116 | 352 6 | 100 | 164 0 0 118 | 6 0 50 0 16 | 20 0
3 |Moduty przygotowania pracy dyplomowej 60 0 60 0 0 0 0 0 0 0 0 30 0 0 30 0
4 [Moduty ksztatcenia jezykowego 100 0 60 40 0 0 0 0 0 0 0 30 | 20 0 30 | 20
5 |Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 398 0 398 0 0 0 0 0 92 0 0 | 188 O 0 | 118 O
Ogotem bez praktyk| 1246 | 188 | 988 | 70 | 122 186 4 50 |[270]| 26 | 0 |334| 20 | 16 | 198 | 20
Moduty praktyk Ogdt. | WP | EW |prak.| WP | EW | prak. | WP | EW |prak.| WP | EW [prak.| WP [ EW | prak.
7 [Moduty praktyk kierunkowych 250 2 10 238 O 0 0 2 10 [ 238 O 0 0 0 0 0
8 [Moduty praktyk specjalnosciowych 230 2 10 2181 0 0 0 0 0 0 2 10 | 218 O 0 0
Ogotem praktyki| 480 4 20 |456| O 0 0 2 10 |238| 2 | 10 (218 O 0 0
OGOLEM: 1726 312 596 584 234




Punkty ECTS

. . Semestr
Lp- Liczba punktow sem. 1 sem. 2 sem. sem 4

1 [Moduly ksztatcenia podstawowego 15 5 8 2 0
2 [Moduty ksztatcenia kierunkowego 40 25 7 3 5
3 |Moduty przygotowania pracy dyplomowej 10 0 0 3 7
4 |Moduty ksztatcenia jezykowego 6 0 0 3 3
5 |Moduly ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 30 0 5 10 15
Ogotem bez praktyk 101 30 20 21 30
7 [Moduty praktyk kierunkowych 10 0 10 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 9 0 0 9 0
Ogotem praktyki 19 0 10 9 0
OGOLEM: 120 30 30 30 30

Liczba godzin bez praktyk w Instytucji, zajec e-learningowych i projektow 1200

Liczba godzin zajeC e-learningowych i projektow 70
Liczba godzin praktyk w Instytucji 456
taczna liczba godzin w programie 1726




Wydziat:

Wydziat Studiéw Stosowanych

Kierunek: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Modut wybieralny: Reportaz i dziennikarstwo $ledcze
Stopien ksztalcenia: studia drugiego stopnia Czas trwania: 4 semestry
Forma studiow: stacjonarna Obowigzuje od roku akademickiego: 2025/2026
Profil: praktyczny
Moduly ksztatcenia specjalno$ciowego
= . Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g § Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
o Ogot. [wyk.| ¢w. | p/e |wyk.| éw. | p/e | wyk.| éw. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| éw. | p/e
1 [S2-00-ETPRRE-2 Etyka i prawo w reportazu i dziennikarstwie $ledczym o) 3 52 0 52 0 52
2 |S2-00-TEDZSL-2 Technologie w dziennikarstwie $ledczym o) 2 40 0 40 0 40
3 [S2-00-NARSTO-3 Narracja i storytelling (o) 2 40 0 40 0 40
4 [S2-00-ANMAZR-3 Analiza materiatéw i zrédet w dziennikarstwie $ledczym (o) 3 52 0 52 0 52
5 |S2-00-ROWYSL-3 Rozmowy i wywiady w dziennikarstwie $ledczym o) 3 56 0 56 0 56
6 |S2-00-DZSLBE-3 Dziennikarstwo $ledcze a bezpieczenstwo dziennikarzy (o) 2 40 0 40 0 40
7 |S2-00-TECREP-4 Techniki reportazu o) 5 40 0 40 0 40
8 |S2-00-PRWIMO-4 Produkcja wideo i montaz o) 5 38 0 38 0 38
9 [(S2-00-MULREP-4 Multimedia w reportazu o) 5 40 0 40 0 40
RAZEM:| 30 398 0 398 0 0 0 0 0 92 [ O 0 |188| O 0 [118] O
Moduly praktyk specjalnosciowych
: & Liczba godz Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia 3 E ) sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
) Ogdt. | WP | EW |prak.| WP | EW | prak. | WP | EW [prak.| WP | EW |prak.| WP | EW |prak.
1 |S2-00-SPRAZ-3 |Specja|nos’ciowa praktyka zawodowa ZAL| 9 230 2 10 218 2 10 | 218
RAZEM:| 9 460 0 0 0 0 0 0 2 10 [ 218]| O 0 0
Podsumowanie
Godziny
Liczba godz. Semestr
Lp. Moduty sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
Ogot. [wyk.| ¢w. | p/e |wyk.| éw. | p/e | wyk.| éw. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| éw. | p/e
1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 214 72 118 24 | 22 22 4 50 60 20 0 36 0 0 0 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 474 116 | 352 6 100 | 164 0 0 118 | 6 0 50 0 16 | 20 0
3 |Moduty przygotowania pracy dyplomowej 60 0 60 0 0 0 0 0 0 0 0 30 0 0 30 0
4 [Moduty ksztatcenia jezykowego 100 0 60 40 0 0 0 0 0 0 0 30 | 20 0 30 | 20
5 [Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 398 0 398 0 0 0 0 0 92 0 0 188 | 0 0 1181 O
0Ogotem bez praktyk| 1246 | 188 988 | 70 | 122 186 4 50 | 270 26 0 [334( 20 | 16 | 198 | 20
Moduty praktyk Ogot. | WP | EW |prak.] WP | EW | prak. | WP | EW [prak.] WP | EW |prak.| WP | EW [prak.
7 |Moduty praktyk kierunkowych 250 2 10 2381 O 0 0 2 10 | 238 O 0 0 0 0 0
8 [Moduty praktyk specjalnosciowych 230 2 10 2181 O 0 0 0 0 0 2 10 [ 218 | O 0 0
Ogotem praktyki| 480 4 20 |(456( O 0 0 2 10 | 238 | 2 10 | 218| O 0 0
OGOLEM: 1726 312 596 584 234




Punkty ECTS

. . Semestr
Lp- Liczba punktow sem. 1 sem. 2 sem. sem 4

1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 15 5 8 2 0
2 [Moduty ksztatcenia kierunkowego 40 25 7 3 5
3 |Moduty przygotowania pracy dyplomowej 10 0 0 3 7
4 |Moduty ksztatcenia jezykowego 6 0 0 3 3
5 |Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 30 0 5 10 15
Ogotem bez praktyk 101 30 20 21 30
7 |Moduty praktyk kierunkowych 10 0 10 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 9 0 0 9 0
Ogotem praktyki 19 0 10 9 0
OGOLEM: 120 30 30 30 30

Liczba godzin bez praktyk w Instytucji, zaje¢ e-learningowych i projektow 1200

Liczba godzin zaje¢ e-learningowych i projektéw 70
Liczba godzin praktyk w Instytucji 456
taczna liczba godzin w programie 1726




Wydziat:
Kierunek:

Wydziat Studiow Stosowanych
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Stopien ksztalcenia: studia drugiego stopnia Czas trwania: 4 semestry
Forma studiow: niestacjonarna Obowiazuje od roku akademickiego: 2025/2026
Profil: praktyczny
Dyscyplina wiodaca: nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100%
Moduly ksztatcenia podstawowego
) ) ) ﬁ n Liczba godz. Semestr
Lp.| Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia > E sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
iy ogdt. [wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| éw. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e |wyk.| éw. | p/e [ wyk.| ¢éw. | p/e
1 |N2-00-BHP-1 Szkolenie wstepne z zakresu BHP zal 4 0 0 4 4
2 [N2-00-SPKUME-1 Spoteczne i kulturowe oddziatywania mediéw 0 24 12 12 0 12 | 12
3 [N2-00-GLKUSP-2 Gtéwne nurty kultury Swiatowej i polskiej w XX i XXI w. E 3 24 12 12 0 12 | 12
4 |N2-00-OPIBAD-2 Opinia publiczna i jej badanie - metody i techniki 0 24 12 12 0 12 | 12
N2-00-ROKUZA-2 Rdznice kulturowe w zarzadzaniu - j. ang. 0] 32 0 12 20 12 | 20
6 |N2-00-NOTRMA-3 Nowe trendy marketingu ) 12 0 12 0 12
RAZEM:| 15 120 36 60 24 | 12 | 12| 4 [ 24 (36 (20| 0 | 12| O 0 0 0
Moduly ksztalcenia kierunkowego
[ ] Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g § Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
iy ogdt. [wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| éw. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e [wyk.| éw. | p/e | wyk.| éw. | p/e
1 |N2-00-TEKMAS-1 Teorie komunikowania masowego E 5 20 20 0 20
2 [N2-00-JTEFIL-1 Jezyk i teoria filmu E 4 20 20 0 20
3 [N2-00-KRWIIN-1 Kreowanie wizerunku instytucji kultury 0] 4 12 0 12 0 12
4 |N2-00-MEDLOK-1 Media lokalne 0 5 18 0 18 0 18
5 [N2-00-FIWABR-1 Filmowe warsztaty branzowe 0] 3 16 0 16 0 16
6 |N2-00-KOMJEZ-1 Kompetencje jezykowe dziennikarza 0 4 12 0 12 0 12
7 [N2-00-FOWABR-2 Fotograficzne warsztaty branzowe 0] 3 16 0 16 0 16
8 |N2-00-MEBAME-2 Metody badan medioznawczych E 2 20 0 14 6 14 6
9 |N2-00-POMARE-2 Podstawy marketingu i reklamy ) 2 14 0 14 0 14
10 [N2-00-WAREDZ-3 Warsztat realizacji dzwieku - audycje i udzwiekowienie 0 3 16 0 16 0 16
11 [N2-00-ANDYSM-4 Analiza dyskursu medialnego 0 5 24 12 12 0 12 | 12
RAZEM:| 40 188 52 | 130 6 |40 | 58| 0 0 [44] 6 0 (16| 0 |12 | 12| O
Moduly przygotowania pracy dyplomowej
=2 i Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia § § Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
uy ogot. | wyk.| ¢w. | p/e |wyk.| éw. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e | wyk.[ ¢w. | p/e
1 |N2-00-SEMMG1-3 Seminarium magisterskie | 0 3 20 0 20 0 20
N2-00-SEMMG2-4 Seminarium magisterskie Il 0 7 20 0 20 0 20
RAZEM:| 10 40 0 40 0 0 0 0 0 0 0 0] 20] O 0 ]20] O




Moduly ksztalcenia jezykowego

3 2 Liczba godz Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia o) 5 ) sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
[y = ogot. | wyk.| ¢éw. | p/e [wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| éw. | p/e
1 |N2-00-WAIEZ1-3 V\_/ars;tat_y kompetencji jezykowych I (j. angielski, j. 0 3 40 0 20 20 20 | 20
niemiecki)
5 |N2-00-WAIEZ2-4 V\_/ars;tat_y kompetencji jezykowych II (j. angielski, j. E 3 40 0 20 20 20 | 20
niemiecki)
RAZEM:| 6 80 0 40 40 | O 0 0 0 0 0 0 |20 20| 0 [ 20 [ 20
Moduly ksztalcenia w zakresie kultury fizycznej
= . Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g 8 Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
uy = Ogdt. [wyk.| ¢éw. | p/e | wyk.| ¢éw. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| ¢w. [ p/e
1 0 0 0 0
2 0 0 0 0
RAZEM:| 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Moduly praktyk kierunkowych
= . Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g 8 Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
uy = Ogot. WP EW |prak.| WP | EW [prak.] WP [ EW |prak.] WP | EW |prak.[ WP | EW [prak.
1 |N2-00-KPRAZ-2 Kierunkowa praktyka zawodowa ZAL 10 250 2 10 238 2 10 | 238
RAZEM:| 10 250 2 10 | 238| O 0 0 2 [ 10 (238 O 0 0 0 0 0
Podsumowanie
Godziny
Liczba godz. Semestr
Lp. Moduty sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
Ogdt. [wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| ¢w. [ p/e
1 [Moduly ksztatcenia podstawowego 120 36 60 24 | 12 | 12 4 24 | 36 | 20 0 12 0 0 0 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 188 52 130 6 40 | 58 0 0 44 6 0 16 0 12 | 12 0
3 |Moduty przygotowania pracy dyplomowej 40 0 40 0 0 0 0 0 0 0 0 20 0 0 20 0
4 [Moduty ksztatcenia jezykowego 80 0 40 40 0 0 0 0 0 0 0 20 | 20 0 20 | 20
5 |Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Razem bez modutu praktyk kierunkowych:| 428 88| 270 [ 70 | 52 | 70 | 4 | 24 | 80 | 26 0 [ 68| 20| 12 | 52 | 20
Moduty praktyk Ogot. WP EW |prak.| WP | EW [prak.] WP [ EW |prak.] WP | EW |prak.[ WP | EW [prak.
6 |Modu+y praktyk kierunkowych 250 2 10 238 0O 0 0 2 10 | 238 O 0 0 0 0 0
RAZEM z modutem praktyk kierunkowych: 678 126 380 88 84




Punkty ECTS

Lp. Liczba punktéw Semestr
sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4

1 [Moduty ksztatcenia podstawowego 15 5 8 2 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 40 25 7 3 5
3 |Moduty przygotowania pracy dyplomowej 10 0 0 3 7
4 |Moduty ksztatcenia jezykowego 6 0 0 3 3
5 [Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0
6 |Moduty praktyk kierunkowych 10 0 10 0 0
RAZEM: 81 30 25 11 15

Modut ksztatcenia specjalnosciowego: 39 0 5 19 15

OGOLEM: 120 30 30 30 30

Dopuszczalny deficyt punktowy po semetrze: -5 -5 -5 -5




Wydziat:
Kierunek:
Modut wybierailny:

Wydziat Studidéw Stosowanych
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Fotografia reklamowa i kreacyjna

Stopien ksztatcenia: studia drugiego stopnia Czas trwania: 4 semestry
Forma studiow: niestacjonarna Obowigzuje od roku akademickiego: 2025/2026
Profil: praktyczny
Moduly ksztalcenia specjalnosciowego
= . Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g 5 Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
) Ogot. | wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk. | ¢w. | p/e | wyk.| éw. [ p/e | wyk.| ¢w. | p/e
1 |N2-00-ZAFORE-2 Zaawansowana fotografia reklamowa 0 3 18 0 18 0 18
2 |N2-00-KRWIKO-2 Kreacja wizualna i kompozycja 0 2 14 0 14 0 14
3 |N2-00-TEOSFO-3 Techniki o$wietleniowe w fotografii 0 2 16 0 16 0 16
4 |N2-00-PORERE-3 Postprodukcja i retusz zdjec reklamowych (0] 3 20 0 20 0 20
5 [N2-00-FOMOST-3 Fotografia mody i stylizacja w reklamie 0 3 24 0 24 0 24
6 [N2-00-FOPRRE-3 Fotografia produktowa w reklamie 0 2 16 0 16 0 16
7 |N2-00-PRKARE-4 Projektowanie kampanii reklamowych 0 5 24 0 24 0 24
8 [N2-00-MABRFO-4 Marketing i branding w fotografii 0 5 16 0 16 0 16
9 |N2-00-FOARWN-4 Fotografia architektury i wnetrz 0 5 20 0 20 0 20
RAZEM:| 30 168 0 168 0 0 0 0 0 32 O 0 76 | O 0 [60| O
Moduty praktyk specjalnosciowych
: o Liczba godz Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia o) 5 ) sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
) Lu Ogot. | WP | EW [prak.] WP | EW |prak.| WP EW [prak.] WP [ EW |prak.[ WP | EW |[prak.
1 |N2-00-SPRAZ-3 |Specja|noéciowa praktyka zawodowa ZAL| 9 230 2 10 | 218 2 10 | 218
RAZEM:| 9 460 0 0 0 0 0 0 2 10 |218| O 0 0
Podsumowanie
Godziny
Liczba godz. Semestr
Lp. Moduty sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
0Ogot. |wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk. | ¢w. | p/e | wyk.| éw. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e
1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 120 36 60 24 | 12 | 12 4 24 36 | 20 0 12 0 0 0 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 188 52 | 130 6 40 | 58 0 0 44 6 0 16 0 12 | 12 0
3 [Moduly przygotowania pracy dyplomowej 40 0 40 0 0 0 0 0 0 0 0 20 0 0 20 0
4 [Moduty ksztatcenia jezykowego 80 0 40 40 0 0 0 0 0 0 0 20 | 20 0 20 [ 20
5 |Moduly ksztalcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 168 0 168 0 0 0 0 0 32 0 0 76 0 0 60 0
Ogotem bez praktyk| 596 88| 438 | 70 [ 52 | 70 | 4 24 (112 26 | O |144| 20 | 12 (112 20
Moduty praktyk Ogdt. [ wp | EW [prak.] WP | EW |prak.] WP [ EW |prak.| WP | EW |prak.[ WP | EW |prak.
7 [Moduly praktyk kierunkowych 250 2 10 238 O 0 0 2 10 | 238 O 0 0 0 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 230 2 10 |1218| O 0 0 0 0 0 2 10 | 218 O 0 0
Ogotem praktyki| 480 4 20 |456( O 0 0 2 10 | 238| 2 10 |218| O 0 0
OGOLEM: 1076 126 412 394 144




Punkty ECTS

. . Semestr
Lp- Liczba punktow sem. 1 sem. 2 sem. sem 4
1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 15 5 8 2 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 40 25 7 3 5
3 [Moduly przygotowania pracy dyplomowej 10 0 0 3 7
4 [Moduty ksztatcenia jezykowego 6 0 0 3 3
5 |Moduly ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 30 0 5 10 15
Ogotem bez praktyk 101 30 20 21 30
7 |Moduty praktyk kierunkowych 10 0 10 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 9 0 0 9 0
Ogotem praktyki 19 0 10 9 0
OGOLEM: 120 30 30 30 30
Liczba godzin bez praktyk w Instytucji, zaje¢ e-learningowych i projektow 550
Liczba godzin zaje¢ e-learningowych i projektow 70
Liczba godzin praktyk w Instytucji 456
taczna liczba godzin w programie 1076




Wydziat:
Kierunek:
Modut wybieralny:

Wydziat Studiéw Stosowanych
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Produkcja filmowa, telewizyjna i internetowa

Stopien ksztalcenia: studia drugiego stopnia Czas trwania: 4 semestry
Forma studiow: niestacjonarna Obowigzuje od roku akademickiego: 2025/2026
Profil: praktyczny
Moduly ksztatcenia specjalnosciowego
= ) Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g § Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
iy Ogot. [wyk.| éw. | p/e |wyk.| éw. | p/e | wyk. | ¢éw. | p/e | wyk.| éw. | p/e [ wyk.| ¢w. | p/e
1 |N2-00-ZAFITV-2 Zaawansowana produkcja filmowa i telewizyjna 0 3 18 0 18 0 18
2 [N2-00-RETVFI-2 Rezyseria w produkgcji telewizyjnej i filmowej 0 2 14 0 14 0 14
3 [N2-00-MOPOWI-3 Montaz i postprodukcja wideo 0 2 16 0 16 0 16
4 |N2-00-PRMEIN-3 Produkcja tresci dla mediéw internetowych 0 3 20 0 20 0 20
5 |N2-00-PRWFI-3 Produkcja dzwieku w produkgji filmowej 0 3 24 0 24 0 24
6 |N2-00-PRTVST-3 Produkcja programéw telewizyjnych i streamingowych 0 2 16 0 16 0 16
7 [N2-00-SCESTO-4 Scenariopisarstwo i storytelling w produkgji filmowej 0 5 24 0 24 0 24
8 Produkcja ,tr.eéci multimedialnych dla mediow 0 5 16 0 16 0 16
N2-00-PRMUMS-4 spotecznosciowych
9 |N2-00-ANKRFI-4 Analiza i krytyka filmowa 0 5 20 0 20 0 20
RAZEM:| 30 168 0 168 0 0 0 0 0 32 0 0|76 | 0 0 | 60 0
Moduly praktyk specjalnosciowych
= i Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g § Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
uy Ogdt. | WP | EW |prak.| WP | EW |prak.| WP EW |prak.]| WP | EW |[prak.| WP | EW |prak.
1 |N2-00-SPRAZ-3 |Specja|noéciowa praktyka zawodowa ZAL| 9 230 2 10 218 2 10 | 218
RAZEM:| 9 460 0 0 0 0 0 0 2 10 |218| O 0 0
Podsumowanie
Godziny
Liczba godz. Semestr
Lp. Moduty sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
Ogdt. |wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk. | ¢w. | p/e [wyk.| éw. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e
1 [Moduly ksztatcenia podstawowego 120 36 60 24 | 12 | 12 4 24 36 | 20 0 12 0 0 0 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 188 52 130 6 40 | 58 0 0 44 6 0 16 0 12 | 12 0
3 |Moduty przygotowania pracy dyplomowej 40 0 40 0 0 0 0 0 0 0 0 20 0 0 20 0
4 [Moduty ksztatcenia jezykowego 80 0 40 40 0 0 0 0 0 0 0 20 | 20 0 20 | 20
5 |Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 168 0 168 0 0 0 0 0 32 0 0 76 0 0 60 0
Ogotem bez praktyk| 596 88 | 438 | 70 [ 52 | 70 | 4 24 |112| 26 | O [(144| 20 | 12 | 112 | 20
Moduty praktyk Ogdt. | WP | EW |prak.| WP | EW |prak.| WP EW |prak.]| WP | EW [prak.| WP | EW |prak.
7 |Moduty praktyk kierunkowych 250 2 10 2381 0 0 0 2 10 [ 238 O 0 0 0 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 230 2 10 2181 O 0 0 0 0 0 2 10 | 218 O 0 0
Ogotem praktyki| 480 4 20 |456| O 0 0 2 10 [ 238 2 10 |218| O 0 0
OGOLEM: 1076 126 412 394 144




Punkty ECTS

. . Semestr
Lp- Liczba punktow sem. 1 sem. 2 sem. sem 4
1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 15 5 8 2 0
2 [Moduty ksztatcenia kierunkowego 40 25 7 3 5
3 |Moduty przygotowania pracy dyplomowej 10 0 0 3 7
4 |Moduty ksztatcenia jezykowego 6 0 0 3 3
5 |Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 30 0 5 10 15
Ogotem bez praktyk 101 30 20 21 30
7 |Moduty praktyk kierunkowych 10 0 10 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 9 0 0 9 0
Ogotem praktyki 19 0 10 9 0
OGOLEM: 120 30 30 30 30
Liczba godzin bez praktyk w Instytucji, zajec e-learningowych i projektow 550
Liczba godzin zaje¢ e-learningowych i projektéw 70
Liczba godzin praktyk w Instytucji 456
taczna liczba godzin w programie 1076




Wydziat:
Kierunek:
Modut wybierailny:

Wydziat Studidéw Stosowanych
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Zarzadzanie mediami

Stopien ksztatcenia: studia drugiego stopnia Czas trwania: 4 semestry
Forma studiow: niestacjonarna Obowigzuje od roku akademickiego: 2025/2026
Profil: praktyczny
Moduly ksztalcenia specjalnosciowego
= : Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g E Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
ol Ogot. | wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk. | ¢w. | p/e | wyk.| éw. [ p/e | wyk.| ¢w. | p/e
1 [N2-00-STZAMA-2 Strategie zarzadzania markg medialng 0 3 18 0 18 0 18
2 |N2-00-ZAPRME-2 Zarzadzanie projektami medialnymi (¢} 2 14 0 14 0 14
3 [N2-00-ETYPRA-3 Etyka i prawo mediéw 0 2 16 0 16 0 16
4 |N2-00-MAMERE-3 Marketing w mediach i reklama (0] 3 20 0 20 0 20
5 [N2-00-STMESP-3 Strategie mediéw spotecznosciowych w zarzadzan| O 3 24 0 24 0 24
6 |N2-00-ZAZERE-3 Zarzadzanie zespotami redakcyjnymi (0] 2 16 0 16 0 16
7 |N2-00-BAMEAN-4 Badania medidw i analiza rynku 0 5 24 0 24 0 24
8 |N2-00-ZADYME-4 Zarzadzanie dystrybucjg tresci medialnych (0] 5 16 0 16 0 16
9 [N2-00-DZIPUB-4 Dziennikarstwo informacyjno-publicystyczne 0 5 20 0 20 0 20
RAZEM:| 30 168 0 168 0 0 0 0 0 32 ( O 0 [76 | O 0 [60| O
Modutly praktyk specjalno$ciowych
= . Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g 8 Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
o | ™ [Toget. [wp ] Ew Jprak.| wp [ EW [prak.| WP [ EW [prak.| WP | EW [prak.]| wp | EW [prak.
1 |N2-00-SPRAZ-3 |Specja|noéciowa praktyka zawodowa ZAL| 9 230 2 10 | 218 2 10 | 218
RAZEM:| 9 460 0 0 0 0 0 0 2 10 | 218| O 0 0
Podsumowanie
Godziny
Liczba godz. Semestr
Lp. Moduty sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
Ogot. | wyk.| ¢éw. | p/e |wyk.| ¢w. | p/e | wyk. | ¢w. | p/e | wyk.| éw. [ p/e | wyk.| ¢w. | p/e
1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 120 36 60 24 | 12 | 12 4 24 36 | 20 0 12 0 0 0 0
2 [Moduly ksztatcenia kierunkowego 188 52 130 6 40 | 58 0 0 44 6 0 16 0 12 12 0
3 [Moduly przygotowania pracy dyplomowej 40 0 40 0 0 0 0 0 0 0 0 20 0 0 20 0
4 |Moduty ksztatcenia jezykowego 80 0 40 40 0 0 0 0 0 0 0 20 | 20 0 20 | 20
5 |Moduly ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 168 0 168 0 0 0 0 0 32 0 0 76 0 0 60 0
Ogotem bez praktyk| 596 88| 438 | 70 [ 52 ( 70 | 4 24 112 26 | 0 |144| 20 | 12 (112 20
Moduly praktyk Ogot. | WP | EW [prak.] WP | EW |prak.[ WP EW [prak.] WP [ EW |prak.[ WP | EW |[prak.
7 |Moduty praktyk kierunkowych 250 2 10 [ 238 O 0 0 2 10 | 238 O 0 0 0 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 230 2 10 218 0O 0 0 0 0 0 2 10 | 218 | O 0 0
Ogotem praktyki| 480 4 20 |456( O 0 0 2 10 | 238| 2 10 | 218| O 0 0
OGOLEM: 1076 126 412 394 144




Punkty ECTS

. . Semestr
Lp- Liczba punktow sem. 1 sem. 2 sem. sem 4
1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 15 5 8 2 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 40 25 7 3 5
3 [Moduly przygotowania pracy dyplomowej 10 0 0 3 7
4 [Moduty ksztatcenia jezykowego 6 0 0 3 3
5 |Moduly ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 30 0 5 10 15
Ogotem bez praktyk 101 30 20 21 30
7 |Moduty praktyk kierunkowych 10 0 10 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 9 0 0 9 0
Ogotem praktyki 19 0 10 9 0
OGOLEM: 120 30 30 30 30
Liczba godzin bez praktyk w Instytucji, zaje¢ e-learningowych i projektow 550
Liczba godzin zaje¢ e-learningowych i projektow 70
Liczba godzin praktyk w Instytucji 456
taczna liczba godzin w programie 1076




Wydziat:
Kierunek:
Modut wybieralny:

Wydziat Studiéw Stosowanych
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Reportaz i dziennikarstwo $ledcze

Stopien ksztalcenia: studia drugiego stopnia Czas trwania: 4 semestry
Forma studiow: niestacjonarna Obowiazuje od roku akademickiego: 2025/2026
Profil: praktyczny
Moduly ksztatcenia specjalno$ciowego
= . Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g E Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
i) Ogot. |wyk.| ¢éw. | p/e [wyk.| éw. | p/e | wyk. | ¢w. | p/e | wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| éw. | p/e
1 |N2-00-ETPRRE-2 Etyka i prawo w reportazu i dziennikarstwie $ledczym 0 3 18 0 18 0 18
2 |IN2-00-TEDZSL-2 Technologie w dziennikarstwie $ledczym 0 2 14 0 14 0 14
3 |N2-00-NARSTO-3 Narracja i storytelling ) 2 16 0 16 0 16
4 [N2-00-ANMAZR-3 Analiza materiatdw i zrodet w dziennikarstwie Sledczym 0 3 20 0 20 0 20
5 |N2-00-ROWYSL-3 Rozmowy i wywiady w dziennikarstwie $ledczym 0 3 24 0 24 0 24
6 [N2-00-DZSLBE-3 Dziennikarstwo $ledcze a bezpieczenstwo dziennikarzy 0 2 16 0 16 0 16
7 |N2-00-TECREP-4 Techniki reportazu 0 5 24 0 24 0 24
8 |N2-00-PRWIMO-4 Produkcja wideo i montaz 0 5 16 0 16 0 16
9 [N2-00-MULREP-4 Multimedia w reportazu 0 5 20 0 20 0 20
RAZEM:| 30 168 0 168 0 0 0 0 0 32| 0 0|76 | 0 0 [60]| O
Moduly praktyk specjalnosciowych
= . Semestr
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g E Liczba godz. sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
) Ogdt. | WP | EW |prak.| WP | EW [prak.] WP | EW |prak.| WP | EW |prak.| WP | EW [prak.
1 |N2-00-SPRAZ-3 |Specja|noéciowa praktyka zawodowa ZAL| 9 230 2 10 218 2 10 | 218
RAZEM:| 9 460 0 0 0 0 0 0 2 10 (218 O 0 0
Podsumowanie
Godziny
Liczba godz. Semestr
Lp. Moduty sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem 4
Ogdt. [wyk.| ¢w. | p/e [wyk.| ¢w. | p/e | wyk. | ¢éw. | p/e [wyk.| ¢w. | p/e | wyk.| ¢w. [ p/e
1 |Moduty ksztatcenia podstawowego 120 36 60 24 12 12 4 24 36 | 20 0 12 0 0 0 0
2 |Moduty ksztatcenia kierunkowego 188 52 130 6 40 | 58 0 0 44 6 0 16 0 12 | 12 0
3 |Moduty przygotowania pracy dyplomowej 40 0 40 0 0 0 0 0 0 0 0 20 0 0 20 0
4 [Moduty ksztatcenia jezykowego 80 0 40 40 0 0 0 0 0 0 0 20 | 20 0 20 | 20
5 |Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 168 0 168 0 0 0 0 0 32 0 0 76 0 0 60 0
Ogotem bez praktyk| 596 88| 438 ( 70| 52 | 70 | 4 24 |112| 26 | 0 |144| 20 | 12 (112 20
Moduty praktyk Ogdt. | WP | EW |prak.[| WP | EW [prak.] WP EW |prak.| WP [ EW |prak.] WP | EW |[prak.
7 [Moduty praktyk kierunkowych 250 2 10 238 O 0 0 2 10 | 238 O 0 0 0 0 0
8 [Moduty praktyk specjalnosciowych 230 2 10 2181 O 0 0 0 0 0 2 10 | 218 O 0 0
Ogotem praktyki| 480 4 20 |456( O 0 0 2 10 [ 238 2 10 | 218 O 0 0
OGOLEM: 1076 126 412 394 144




Punkty ECTS

. . Semestr
Lp- Liczba punktow sem. 1 sem. 2 sem. sem 4
1 [Moduly ksztatcenia podstawowego 15 5 8 2 0
2 [Moduty ksztatcenia kierunkowego 40 25 7 3 5
3 |Moduty przygotowania pracy dyplomowej 10 0 0 3 7
4 |Moduty ksztatcenia jezykowego 6 0 0 3 3
5 |Moduly ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej 0 0 0 0 0
6 |Moduty ksztatcenia specjalnosciowego 30 0 5 10 15
Ogotem bez praktyk 101 30 20 21 30
7 [Moduty praktyk kierunkowych 10 0 10 0 0
8 |Moduty praktyk specjalnosciowych 9 0 0 9 0
Ogotem praktyki 19 0 10 9 0
OGOLEM: 120 30 30 30 30
Liczba godzin bez praktyk w Instytucji, zaje¢ e-learningowych i projektéw 550
Liczba godzin zajeC e-learningowych i projektow 70
Liczba godzin praktyk w Instytucji 456
taczna liczba godzin w programie 1076
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Wydziat: Studiéw Stosowanych
Kierunek: D: ikarstwo i K L pot
Stopien ksztatcenia: drugi
Profil: praktyczny
Czas trwania 2025-2027
Obowiazuje od roku akademickiego 2025/2026
Moduty Modut
) o Modut ksztatcenia rzygotowania raktyk
Moduty ksztatcenia podstawowego Moduty ksztatcenia kierunkowego . przye p Y
jezykowego pracy kierunko
dyplomowej wych
x =
3 | % e
3 z g z © ©
k) o 2 N [ —
Prs £ i~ ‘: = fos ©
s || = g : ol 2| Eele (28 | B |-|-]¢
OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE Symbol efektu uczenia Symbol nasycenia < S B 2 > 3 S % < S 3 = F ] 3 _ s o o 3
" " TP . . . . . = P 2 L G " < 3= 3 2
Po zak studiow osigga efekty uczenia sig: sie dla kierunku charakterystyk efektu 3 T g g % g g g s 2 5 é 5 S © X § =4 ? ? E
2 [ — 2 o1
uczeniasie| 2 2 @ g < K] = 2 £ S ° z S 3 | %% 3 & E & k7] 2 °
= e 3 < < e < 53 £ [} Z H < 5 & S £ =@ = ‘W ‘& 2
- &z < I £ s = S x ® 3 I o = R 3 S ol = © @ =
o 2 4 - 2 I+ = o IS e~ 2 £ ° T O @ < c £ g £
e (48| 8| 2| 8| &|s|=|¢% |5 |&|c:|¢ T 3| £ g5 | g | ¢ §
H g2 g g % Z 2 s g @ H kS g s | 3 8= 3 5 a
2 2 ° =] 3 < N s ) < ® S 3z £ £ s < g
2 El © E} @ £ 3 3 2 g S o z El 4 S S @ 2 < S
El < c = 3 o = o < &= > S 4 < ¥ £ £ 2
2 > 5 =1 3 = 2 o ] © S s = > > © £ £ =
= £ =2 = = ] s £ 1] ) 2 2 e ® ® 3 2 2
o S = @ = = o X ] ° s B @ & g
g 2 ] S S H = € 3 s 8 < 5 ] <
3 @ o < & S S 2 5 5 "
o} I © B k=4 ~ o <
3 3 € 3 < = =
2 2 a
« [ (o]
WIEDZA
absolwent zna i rozumie: 2 3 1 2 3 2 4 2 2 3 3 3 1 1 2 2 1 1 2 2 2
w stopniu pogtebionym koncepcje teoretyczne oraz rozszerzong terminologie z dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach, mechanizmy i procesy zachodzace we wspétczesnych systemach oraz DiKS2P_W01 P7U_W; P7S_WG 8 1 1 1 1 1 1 1 1
poprawnie wykorzystuje te wiedze w dziatalnosci zawodowej zwigzanej z kierunkiem studiéow
w stopniu pogtebionym zaplecze techniczne wykorzystywane w pracy dziennikarza i twdrcy mediow
wraz z jego mozliwosciami w zakresie tworzenia ztozonych projektow medialnych okreslonych DiKS2P_W02 P7U_W; P7S_WG 3 1 1 1
gatunkow
w stopniu pogtebionym kulturotwdrczg role medidw, a takze ekonomiczne, polityczne, prawne (w tym
oc.hrony \'/v!asnos'ci przgmys(owej i prawa al{tors}(iego), spoigc?ne, kgl\turowe i Tnnel uwarunk?wania! DIKS2P_ W03 P7U_W; P75_ WK 9 1 1 1 1 1 1 1 1 1
dziatalnosci zawodowej w obszarze komunikacji spotecznej i mediéw oraz wspotczesne kierunki
rozwoju medidw w tym kontekscie
metody, techniki i narzedzia wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz twércy mediéw w zaleznoéci od
kanatu przekazu i gatunku medialnego oraz kryteria wymagane w krytycznej analizie medialnego DiKS2P_Wo04 P7S_WG; P7S_WK 5 1 1 1 1 1
materiatu symbolicznego
w pogtebionym stopniu teorie oraz metodologie badarn w zakresie dyscypliny nauki o komunikacji
spotecznej i mediach, wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz badaniach opinii publicznej, DiKS2P_WO05 P7U_W; P7S_WG 2 1 1
diagnozowania oceny odbiorcéw ustug medialnych i ich potrzeb
fnogiebionfe sposob\{ twérczego, praktycznego wykor%ys.tanie{ téfhné\ogii medief\nych i technik DIKS2P_ W06 P7U_W; P7S_WG; 8 1 1 1 1 1 1 1 1
informacyjno-komunikacyjnych stosowane przy zarzadzaniu i realizacji projektéw medialnych P7S_WK
specyfikg i ztozono$¢ pracy dziennikarskiej lub twércy mediéw w ramach studiowanego kierunku,
uwzgledniajacq znajomos¢ Zrédet informaciji, kryteriéw ich wyszukiwania i weryfikacji, oceny ich jakosci DiKS2P_W07 P7S_WG; P7S_WK 7 1 1 1 1 1 1 1
przy znajomosci metod analizy i syntezy
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w stopniu iony etapy p sl ja w iach ialnych, formaty medialne
wykorzystywane na potrzeby promocji w zaleznosci od specyfiki kanatu komunikacyjnego oraz celu DiKS2P_W08 P7U_W; P7S_WG 2
dziatania informacyjnego oraz zakresu oddziatywania na rzeczywistos¢ spoteczng
rozpoznawac poprawnie rézne formaty i gatunki medialne, tworczo interpretowac ich przekaz z DiKS2P UOL P7S_UW; P7S_UK; 9
uwzglednieniem kontekstu kulturowego i spotecznego - P7S_UU
wyszukiwac i segregowac informacje, poddawac je krytycznej analizie oraz wiasciwie selekcjonowac na DIKS2P U02 P7U_U; P7S_UW; 7
potrzeby innowacyjnego, spéjnego wewnetrznie projektu medialnego - P7S_UO
samodzielnie formutowa¢ problemy badawcze, proj; ¢ badania, for ¢i ¢ przyjete!
hipotezy, dobiera¢ odpowiednie metody i narzedzia w celu diagnozy potrzeb medialnych odbiorcéw, DKS2P U03 P7U_U; P7S_UW; 8 1
zrodta oraz informacje, dokonywa¢ krytycznej ich oceny i analizy, formutowac i rozwigzywaé problemy]| - P7S_UO
wdrozeniowe oraz ztozone zadania a takze koordynowac¢ prace zespotu badawczego
projektowac i kreowa¢ w sposéb twoérczy przekazy diall ystyczne dla 7S UW; P7S UK:
kierunku, uwzgledniajac specyfike danego medium oraz uwarunkowania recepcji réznych grup DiKS2P_U04 _P7S‘ UU_ Y 6
odbiorcéw -
stosowac porzadek normatywny z zakresu ochrony wt: j i prawa i do! DIKS2P UOS P7U_U; P7S_UW; 2
praktyki dziennikarskiej, dziatalnosci redakcyjnej oraz twérczosci medialnej - P7S_UU
kle.rowac' Fraca zespotu, w tyrﬂ nod: pla |.| 2 swoj erZWOJ azar .z ! PIU_U; P7S_UK;
org i prowadzi¢ dyskusje i debaty, dbajac o umozliwienie DiKS2P_U06 ;75 UO_ 6 1
pr ienia réznych i ocen, w oparciu o rzeczowa argumentacje oraz konkluzje -
trategicznie pl ¢i dzac i ke ikacyjnymi, dystrybucj dukté dialnych
stra’ e-glcszle.plan.owalcll zarzg -ZEC proc-esaml omuni| acyjnylr.nl lystrybucjg prot I..I JO?I‘I ,me; 1al n-ch W . P7SﬁUW, P757UK’
oparciu o r i mar cele oraz dane, p DiKS2P_U07 5
. . P7s_UO
kanaty rozpowszechniania produktéw
wykorzystywa¢ w praktyce pogtebiong znajomo$¢ jezykdw obcych z uwzglednieniem stownictwa
specjalistycznego wtasciwego dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zgodnie z DiKS2P_U08 P7U_U; P7S_UK 3
wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego
w zyciu ym i te zachowujgc krytyczng ocene siebie, zespotow i
organizacji, w ktérej- ? c2y, a tak'ie odbieranzch tresci v'v.oparciu Jo- Iposiadanq. wie.dzq DIKS2P_KO1 PIUK; P7S_KK 13
merytoryczng oraz zasiggajac opinii ekspertéw w pr: h trudnosci z T
or . . h 2 reali i projektami medialnymi
PRV . . - P . P . P7U_K;
inicjowania dziatan na rzecz spotecznosci, organizacji pracy wiasnej i zespotu przy realizacji projektu N
N s N - . DiKS2P_K02 P75_KO;
medialnego, wypetniajac i dzielac zadania z uwzglednieniem kompetencji i potrzeb cztonkéw zespotu 7S KR
dej a r('?l dowy h z 2 potrzeby rozwoju dorobku zawodowego i etosu DIKS2P_KO3 P7U_K; 10 1
pracy z zasad etyki P7S_KR
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Macierz efektow uczenia sie

Uczelnia: Uniwersytet Dolnoslaski DSW
Wydziat: Studiéw Stosowanych
Kierunek: Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna
Modut ksztatcenia wybieralnego / w zakresie Fotografia reklamowa i kreacyjna
Stopien ksztatcenia: drugi
Profil: praktyczny
Czas trwania 2025-2027
Obowigzuje od roku akademickiego 2025/2026
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. . . . raktyk
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WIEDZA
absolwent zna i rozumie: 1 1 2 2 2 2 3 2 2 2
w stopniu pogtebionym koncepcje teoretyczne oraz rozszerzong terminologie z
dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, mechanizmy i procesy zachodzace DIKS2P WOL1 P7U_W; 1 1
we wspdtczesnych systemach oraz poprawnie wykorzystuje te wiedze w dziatalnosci - P7S_WG
zawodowej zwigzanej z kierunkiem studidéw
w stopniu pogtebionym zaplecze techniczne wykorzystywane w pracy dziennikarza i PIU W
twoércy medidw wraz z jego mozliwosciami w zakresie tworzenia ztozonych projektow DiKS2P_W02 P7S _WG, 6 1 1 1 1 1 1
medialnych okreslonych gatunkéw -
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w stopniu pogtebionym kulturotwdrcza role medidw, a takze ekonomiczne, polityczne,
prawne (w tym ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego), spoteczne,
kulturowe i inne uwarunkowania dziatalnosci zawodowej w obszarze komunikacji
spotecznej i medidw oraz wspoétczesne kierunki rozwoju medidw w tym kontekscie

DiKS2P_W03

P7U_W;
P7S_WK

metody, techniki i narzedzia wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz twércy medidéw
w zaleznosci od kanatu przekazu i gatunku medialnego oraz kryteria wymagane w
krytycznej analizie medialnego materiatu symbolicznego

DiKS2P_W04

P7S_WG;
P75_WK

w pogtebionym stopniu teorie oraz metodologie badan w zakresie dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach, wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz
badaniach opinii publicznej, diagnozowania oceny odbiorcéw ustug medialnych i ich
potrzeb

DiKS2P_W05

P7U_W;
P7S_WG

pogtebione sposoby twdrczego, praktycznego wykorzystania technologii medialnych i
technik informacyjno-komunikacyjnych stosowane przy zarzadzaniu i realizacji
projektéw medialnych

DIKS2P_W06

P7U_W;
P7S_WG;
P7S_WK

specyfike i ztozono$¢ pracy dziennikarskiej lub twércy medidw w ramach studiowanego
kierunku, uwzgledniajgcg znajomosc zrdédet informacji, kryteridw ich wyszukiwania i
weryfikacji, oceny ich jakosci przy znajomos$ci metod analizy i syntezy

DiKS2P_W07

P7S_WG;
P7S_WK

w stopniu pogtebionym etapy postepowania w kampaniach medialnych, formaty
medialne wykorzystywane na potrzeby promocji w zaleznosci od specyfiki kanatu
komunikacyjnego oraz celu dziatania informacyjnego oraz zakresu oddziatywania na
rzeczywistosc¢ spoteczng

DiKS2P_W08

P7U_W;
P7S_WG

UMIEJETNOSCI
absolwent potrafi:

rozpoznawac poprawnie rézne formaty i gatunki medialne, twdrczo interpretowac ich
przekaz z uwzglednieniem kontekstu kulturowego i spotecznego

DiKS2P_U01

P7S_UW;
P7S_UK;
P7S_UU

wyszukiwaé i segregowac informacje, poddawacd je krytycznej analizie oraz wtasciwie
selekcjonowacd na potrzeby innowacyjnego, spdjnego wewnetrznie projektu medialnego

DIKS2P_U02

P7U_U;
P7S_UW;
P7S_UO
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samodzielnie formutowad problemy badawcze, projektowaé badania, formutowac i
testowac przyjete hipotezy, dobiera¢ odpowiednie metody i narzedzia w celu diagnozy
potrzeb medialnych odbiorcow, zrédta oraz informacje, dokonywac krytycznej ich oceny
i analizy, formutowaé irozwigzywac problemy wdrozeniowe oraz ztozone zadania a
takze koordynowac prace zespotu badawczego

DiKS2P_U03

P7U_U;
P75_UW;
P75_UO

projektowac i kreowa¢ w sposéb twodrczy przekazy medialne charakterystyczne dla
studiowanego kierunku, uwzgledniajac specyfike danego medium oraz uwarunkowania
recepcji réznych grup odbiorcéw

DiKS2P_U04

P7S_UW;
P7S_UK;
P7S_UU

stosowaé porzadek normatywny z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa
autorskiego do praktyki dziennikarskiej, dziatalnosci redakcyjnej oraz tworczosci
medialnej

DiKS2P_U05

P7U_U;
P75_UW;
P75_UU

kierowac pracg zespotu, w tym samodzielnie planowac i realizowac¢ swdj rozwdj
zwigzany z dziatalnoscig zawodowa, organizowacd i prowadzi¢ dyskusje i debaty, dbajac
o umozliwienie przedstawienia réznych stanowisk i ocen, w oparciu o rzeczowa
argumentacje oraz konkluzje

DiKS2P_U06

P7U_U;
P7S_UK;
P75_UO

strategicznie planowac i zarzadza¢ procesami komunikacyjnymi, dystrybucjg produktéw
medialnych w oparciu o dziatania reklamowe i marketingowe cele oraz analizowane
dane, uwzglednia¢ odpowiednie kanaty rozpowszechniania produktéw

DiKS2P_U07

P7S_UW;
P7S_UK;
P7S_UO

wykorzystywac¢ w praktyce pogtebiong znajomos¢ jezykdéw obcych z uwzglednieniem
stownictwa specjalistycznego wtasciwego dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego
Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

DiKS2P_U08

P7U_U;
P7S_UK

KOMPETENCJE SPOLECZNE
absolwent jest gotow do:

uczestnictwa w zyciu kulturalnym i spotecznym, zachowujac krytyczng ocene siebie,
zespotdw i organizacji, w ktoérej uczestniczy, a takze odbieranych tresci w oparciu o
posiadang wiedze merytoryczng oraz zasiegajac opinii ekspertow w przypadkach
trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemdéw zwigzanych z realizowanymi
projektami medialnymi

DiKS2P_KO01

P7U_K;
P7S_KK

inicjowania dziatan na rzecz spotecznosci, organizacji pracy wtasnej izespotu przy
realizacji projektu medialnego, wypetniajac i dzielagc zadania z uwzglednieniem
kompetencji i potrzeb cztonkéw zespotu

DiKS2P_K02

P7U_K;
P7S_KO;
P7S_KR

podejmowania rél zawodowych z uwzglednieniem potrzeby rozwoju dorobku
zawodowego i etosu pracy z zachowaniem zasad etyki zawodowej

DiKS2P_KO03

P7U_K;
P7S_KR
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Uczelnia: Uniwersytet Dolnoslaski DSW
Wydziat: Studiow Stosowanych
Kierunek: Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna
Modut ksztatcenia wybieralnego / w zakresie Zarzadzanie mediami
Stopien ksztatcenia: drugi
Profil: praktyczny
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WIEDZA
absolwent zna i rozumie: 2 2 1 2 2 2 2 2 3 2
w stopniu pogtebionym koncepcje teoretyczne oraz rozszerzong terminologie z dyscypliny nauki
o komunikacji spotecznej i mediach, mechanizmy i procesy zachodzgce we wspétczesnych
1sp ! ) My | procesy zachodza spolczesny DiKS2P_W01 P7U_W; P7S_WG 4 1 1 1 1
systemach oraz poprawnie wykorzystuje te wiedze w dziatalnosci zawodowej zwigzanej
z kierunkiem studiéw
w stopniu pogtebionym zaplecze techniczne wykorzystywane w pracy dziennikarza i tworcy
medidow wraz z jego mozliwosciami w zakresie tworzenia ztozonych projektéw medialnych DiKS2P_W02 P7U_W; P7S_WG 2 1 1
okreslonych gatunkdéw
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w stopniu pogtebionym kulturotwércza role medidw, a takze ekonomiczne, polityczne, prawne
(w tym ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego), spoteczne, kulturowe i inne
uwarunkowania dziatalnosci zawodowej w obszarze komunikacji spotecznej i mediéw oraz
wspotczesne kierunki rozwoju mediéw w tym kontekscie

DiKS2P_W03

P7U_W; P7S_WK

metody, techniki i narzedzia wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz twércy medidw w
zaleznosci od kanatu przekazu i gatunku medialnego oraz kryteria wymagane w krytycznej
analizie medialnego materiatu symbolicznego

DiKS2P_W04

P7S_WG; P7S_WK

w pogtebionym stopniu teorie oraz metodologie badan w zakresie dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach, wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz badaniach opinii
publicznej, diagnozowania oceny odbiorcéw ustug medialnych i ich potrzeb

DiKS2P_W05

P7U_W; P7S_WG

pogtebione sposoby twodrczego, praktycznego wykorzystania technologii medialnych i technik
informacyjno-komunikacyjnych stosowane przy zarzgdzaniu i realizacji projektow medialnych

DiKS2P_WO06

P7U_W; P7S_WG;
P7S_WK

specyfike i ztozonos$¢ pracy dziennikarskiej lub twoércy medidw w ramach studiowanego
kierunku, uwzgledniajgcg znajomos¢ zrédet informaciji, kryteridw ich wyszukiwania i weryfikacji,
oceny ich jakosci przy znajomosci metod analizy i syntezy

DiKS2P_W07

P7S_WG; P7S_WK

w stopniu pogtebionym etapy postepowania w kampaniach medialnych, formaty medialne
wykorzystywane na potrzeby promocji w zaleznosci od specyfiki kanatu komunikacyjnego oraz
celu dziatania informacyjnego oraz zakresu oddziatywania na rzeczywistos¢ spoteczng

DiKS2P_W08

P7U_W; P7S_WG

UMIEJETNOSCI
absolwent potrafi:

rozpoznawac poprawnie rozne formaty i gatunki medialne, twérczo interpretowac ich przekaz z
uwzglednieniem kontekstu kulturowego i spotecznego

DiKS2P_U01

P7S_UW; P7S_UK;
P7S_UU

wyszukiwaé i segregowac informacje, poddawaé je krytycznej analizie oraz wiasciwie
selekcjonowac na potrzeby innowacyjnego, spdjnego wewnetrznie projektu medialnego

DiKS2P_U02

P7U_U; P7S_UW;
P7S_UO
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samodzielnie formutowaé problemy badawcze, projektowac badania, formutowac i testowac
przyjete hipotezy, dobiera¢ odpowiednie metody inarzedzia w celu diagnozy potrzeb

P7U_U; P7S_UW;

medialnych odbiorcéw, Zrédta oraz informacje, dokonywaé krytycznej ich oceny i analizy, DiKS2P_U03 P75 UO
formutowac i rozwigzywac problemy wdrozeniowe oraz ztozone zadania a takze koordynowac -
prace zespotu badawczego
projektowa¢ i kreowaé w sposéb twdrczy przekazy medialne charakterystyczne dla P7S UW: P7S UK:
studiowanego kierunku, uwzgledniajac specyfike danego medium oraz uwarunkowania recepcji DiKS2P_U04 _P7S' UU_ !
réznych grup odbiorcéw -
stosowaé porzadek normatywny z zakresu ochrony wiasnosci intelektualnej i prawa autorskiego DIKS2P UG5 P7U_U; P7S_UW;
do praktyki dziennikarskiej, dziatalnosci redakcyjnej oraz twoérczosci medialnej - P7S5_UU
kierowa¢ pracg zespotu, w tym samodzielnie planowac i realizowa¢ swoéj rozwéj zwigzany z
. - . P - Lo . e . P7U_U; P7S_UK;
dziatalnosciag zawodowa, organizowa¢ iprowadzi¢ dyskusje i debaty, dbajac o umozliwienie DiKS2P_U06 b7S UO
przedstawienia réznych stanowisk i ocen, w oparciu o rzeczowa argumentacje oraz konkluzje -
strategicznie planowaé i zarzadza¢ procesami komunikacyjnymi, dystrybucja produktéw P7S UW: P7S UK:
medialnych w oparciu o dziatania reklamowe i marketingowe cele oraz analizowane dane, DiKS2P_U07 _P7S' UO_ !
uwzglednia¢ odpowiednie kanaty rozpowszechniania produktow -
wykorzystywac w praktyce pogtebiong znajomos¢ jezykdw obcych z uwzglednieniem stownictwa
specjalistycznego witasciwego dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zgodnie z i
L ) , . L . i DiKS2P_U08 P7U_U; P7S_UK
wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia - - -
Jezykowego
KOMPETENCIJE SPOtECZNE
absolwent jest gotéw do:
uczestnictwa w zyciu kulturalnym i spotecznym, zachowujac krytyczng ocene siebie, zespotéw i
organizacji, w ktorej uczestniczy, a takze odbieranych tresci w oparciu o posiadang wiedze i
L L J L. i DiKS2P_K01 P7U_K; P7S_KK
merytoryczng oraz zasiegajgc opinii ekspertéw w przypadkach trudnosci z samodzielnym - - -
rozwigzaniem problemdw zwigzanych z realizowanymi projektami medialnymi
inicjowania dziatan na rzecz spotecznosci, organizacji pracy wtasnej izespotu przy realizacji P7U_K;
projektu medialnego, wypetniajac i dzielac zadania z uwzglednieniem kompetencji i potrzeb DiKS2P_K02 P7S_KO;
cztonkdéw zespotu P7S_KR
podejmowania rél zawodowych z uwzglednieniem potrzeby rozwoju dorobku zawodowego i DIKS2P KO3 P7U_K;
etosu pracy z zachowaniem zasad etyki zawodowe;j - P7S_KR
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absolwent zna i rozumie: 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
w stopniu pogtebionym koncepcje teoretyczne oraz rozszerzong terminologie z dyscypliny
nauki o komunikacji spotecznej i mediach, mechanizmy i procesy zachodzace we )
. . i . . L. . DiKS2P_W01 P7U_W; P7S_WG 1 1
wspotczesnych systemach oraz poprawnie wykorzystuje te wiedze w dziatalnosci zawodowej
zwigzanej z kierunkiem studidow
w stopniu pogtebionym zaplecze techniczne wykorzystywane w pracy dziennikarza i tworcy)
medidw wraz z jego mozliwosciami w zakresie tworzenia ztozonych projektéw medialnych DiKS2P_W02 P7U_W; P7S_WG 8 1 1 1 1 1 1 1 1
okreslonych gatunkow

Strona 9




PFTVil

w stopniu pogtebionym kulturotwdrczg role medidw, a takze ekonomiczne, polityczne, prawne
(w tym ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego), spoteczne, kulturowe i inne
uwarunkowania dziatalnosci zawodowej w obszarze komunikacji spotecznej i mediéw oraz
wspdtczesne kierunki rozwoju medidéw w tym kontekscie

DiKS2P_W03

P7U_W; P7S_WK

metody, techniki i narzedzia wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz twércy medidw w
zaleznosci od kanatu przekazu i gatunku medialnego oraz kryteria wymagane w krytycznej
analizie medialnego materiatu symbolicznego

DiKS2P_W04

P7S_WG; P7S_WK

w pogtebionym stopniu teorie oraz metodologie badan w zakresie dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach, wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz badaniach opinii
publicznej, diagnozowania oceny odbiorcéw ustug medialnych i ich potrzeb

DiKS2P_WO05

P7U_W; P7S_WG

pogtebione sposoby twdrczego, praktycznego wykorzystania technologii medialnych i technik
informacyjno-komunikacyjnych stosowane przy zarzgdzaniu i realizacji projektéw medialnych

DiKS2P_W06

P7U_W; P7S_WG;
P7S_WK

specyfike i ztozono$¢ pracy dziennikarskiej lub twoércy medidw w ramach studiowanego
kierunku, uwzgledniajagca znajomos¢ zirddet informaciji, kryteridw ich wyszukiwania i
weryfikacji, oceny ich jakosci przy znajomosci metod analizy i syntezy

DiKS2P_W07

P7S_WG; P7S_WK

w stopniu pogtebionym etapy postepowania w kampaniach medialnych, formaty medialne
wykorzystywane na potrzeby promocji w zaleznosci od specyfiki kanatu komunikacyjnego oraz
celu dziatania informacyjnego oraz zakresu oddziatywania na rzeczywistos¢ spoteczng

DiKS2P_W08

P7U_W; P7S_WG

UMIEJETNOSCI
absolwent potrafi:

rozpoznawac poprawnie rézne formaty i gatunki medialne, twérczo interpretowac ich przekaz z
uwzglednieniem kontekstu kulturowego i spotecznego

DiKS2P_uU01

P7S_UW; P7S_UK;
P7S_UU

wyszukiwaé i segregowaé informacje, poddawac je krytycznej analizie oraz wiasciwie
selekcjonowac na potrzeby innowacyjnego, spéjnego wewnetrznie projektu medialnego

DiKS2P_U02

P7U_U; P7S_UW;
P7S_UO

samodzielnie formutowaé problemy badawcze, projektowac badania, formutowac i testowac
przyjete hipotezy, dobiera¢ odpowiednie metody inarzedzia w celu diagnozy potrzeb
medialnych odbiorcéw, zrédta oraz informacje, dokonywac¢ krytycznej ich oceny i analizy,
formutowac i rozwigzywac problemy wdrozeniowe oraz ztozone zadania a takze koordynowac
prace zespotu badawczego

DiKS2P_U03

P7U_U; P7S_UW;
P7S_UO
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projektowa¢ i kreowa¢ w sposéb twodrczy przekazy medialne charakterystyczne dla

P7S_UW; P75_UK;

studiowanego kierunku, uwzgledniajac specyfike danego medium oraz uwarunkowania DiKS2P_U04 P78 UU
recepcji réznych grup odbiorcow -
stosowac¢ porzadek normatywny z zakresu ochrony wiasnosci intelektualnej iprawa DIKSZP UOS P7U_U; P7S_UW;
autorskiego do praktyki dziennikarskiej, dziatalnosci redakcyjnej oraz twérczosci medialnej - P7S_UU
kierowac pracg zespotu, w tym samodzielnie planowaé i realizowac swdj rozwdj zwigzany z

. - . - - Lo . R . P7U_U; P7S_UK;
dziatalnoscig zawodowa, organizowac i prowadzi¢ dyskusje i debaty, dbajac o umozliwienie DiKS2P_U06 P75 UO
przedstawienia réznych stanowisk i ocen, w oparciu o rzeczowa argumentacje oraz konkluzje -
strategicznie planowad i zarzadza¢ procesami komunikacyjnymi, dystrybucja produktéw P7S UW: P7S UK:
medialnych w oparciu o dziatania reklamowe i marketingowe cele oraz analizowane dane, DiKS2P_U07 _P7SI UO_ !
uwzglednia¢ odpowiednie kanaty rozpowszechniania produktéow -
wykorzystywaé w praktyce pogtebiong znajomos¢ jezykdw obcych z uwzglednieniem
stownictwa specjalistycznego wtasciwego dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna )

. . , . . . . DiKS2P_U08 P7U_U; P7S_UK
zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu - - -
Ksztatcenia Jezykowego

KOMPETENCJE SPOLECZNE

absolwent jest gotéw do:
uczestnictwa w zyciu kulturalnym i spotecznym, zachowujac krytyczng ocene siebie, zespotdw i
organizacji, w ktdrej uczestniczy, a takze odbieranych tresci w oparciu o posiadang wiedze )

B - . L. ) DiKS2P_K01 P7U_K; P7S_KK
merytoryczng oraz zasiegajac opinii ekspertow w przypadkach trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemoéw zwigzanych z realizowanymi projektami medialnymi
inicjowania dziatan na rzecz spotecznosci, organizacji pracy wiasnej izespotu przy realizacji P7U_K;
projektu medialnego, wypetniajac i dzielgc zadania z uwzglednieniem kompetencji i potrzeb DiKS2P_K02 P7S_KO;
cztonkdéw zespotu P7S_KR
podejmowania rél zawodowych z uwzglednieniem potrzeby rozwoju dorobku zawodowego i DIKS2P KO3 P7U_K;
i

etosu pracy z zachowaniem zasad etyki zawodowe;j - P7S_KR
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Kierunek:

Modut ksztatcenia wybieralnego / w zakresie

RiDS

Uniwersytet Dolnoslaski DSW
Studiéw Stosowanych
Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna
Reportaz i dziennikarstwo Sledcze

Stopien ksztatcenia: drugi
Profil: praktyczny
Czas trwania 2025-2027
Obowiazuje od roku akademickiego 2025/2026
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WIEDZA
absolwent zna i rozumie: 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2
w stopniu pogtebionym koncepcje teoretyczne oraz rozszerzong terminologie z dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach, mechanizmy i procesy zachodzace we wspdtczesnych systemach DiKS2P_W01 P7U_W; P7S_WG 0
oraz poprawnie wykorzystuje te wiedze w dziatalnosci zawodowej zwigzanej z kierunkiem studiéw
w stopniu pogtebionym zaplecze techniczne wykorzystywane w pracy dziennikarza i twércy
medidw wraz z jego mozliwosciami w zakresie tworzenia ztozonych projektéw medialnych| DiKS2P_W02 P7U_W; P7S_WG 5 1 1 1 1 1
okreslonych gatunkéw

Strona 12




RiDS

w stopniu pogtebionym kulturotwoércza role mediéw, a takze ekonomiczne, polityczne, prawne (w
tym ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego), spoteczne, kulturowe i inne

. . L. . L L L, DiKS2P_W03 P7U_W; P7S_WK
uwarunkowania dziatalnosci zawodowej w obszarze komunikacji spotecznej i mediéw oraz - - -
wspotczesne kierunki rozwoju medidw w tym kontekscie
metody, techniki i narzedzia wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz twércy medidw w P7S WG
zaleznosci od kanatu przekazu i gatunku medialnego oraz kryteria wymagane w krytycznej analizie| DiKS2P_W04 P7S_WK,
medialnego materiatu symbolicznego -

w pogtebionym stopniu teorie oraz metodologie badan w zakresie dyscypliny nauki o komunikacji
spotecznej i mediach, wykorzystywane w pracy dziennikarza oraz badaniach opinii publicznej,| DiKS2P_WO05 P7U_W; P7S_WG
diagnozowania oceny odbiorcéw ustug medialnych i ich potrzeb

. . . " . . . P7U_W;
pogtebione sposoby twdrczego, praktycznego wykorzystania technologii medialnych i technik DIKS2P W06 P75 WG
informacyjno-komunikacyjnych stosowane przy zarzadzaniu i realizacji projektéw medialnych - P7S_WK,
specyfike i ztozonosé pracy dziennikarskiej lub twércy mediow w ramach studiowanego kierunku, P7S WG
uwzgledniajaca znajomos¢ zrédet informacji, kryteridw ich wyszukiwania i weryfikacji, oceny ich|  DiKS2P_W07 P7S_ WKl
jakosci przy znajomosci metod analizy i syntezy -
w stopniu pogtebionym etapy postepowania w kampaniach medialnych, formaty medialne
wykorzystywane na potrzeby promocji w zaleznosci od specyfiki kanatu komunikacyjnego oraz celu|  DiKS2P_WO08 P7U_W; P7S_WG
dziatania informacyjnego oraz zakresu oddziatywania na rzeczywisto$¢ spoteczng

UMIEJETNOSCI
absolwent potrafi:

rozpoznawac¢ poprawnie rézne formaty i gatunki medialne, twoérczo interpretowac ich przekaz z DIKSIP U0 P7S_UW;
uwzglednieniem kontekstu kulturowego i spotecznego - P7S_UK; P7S_UU
wyszukiwa¢ i segregowac informacje, poddawac je krytycznej analizie oraz wiasciwie DIKS2P U02 P7U_U; P7S_UW;
selekcjonowac na potrzeby innowacyjnego, spéjnego wewnetrznie projektu medialnego - P7S_UO
samodzielnie formutowaé problemy badawcze, projektowac¢ badania, formutowac i testowaé
przyjete hipotezy, dobiera¢ odpowiednie metody i narzedzia w celu diagnozy potrzeb medialnych P7U U: P7S UW:
odbiorcéw, Zrédta oraz informacje, dokonywac krytycznej ich oceny i analizy, formutowaé DiKS2P_U03 _P7,S U(; !

i rozwigzywaé problemy wdrozeniowe oraz ztozone zadania a takze koordynowac prace zespotu
badawczego
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RiDS

projektowac i kreowaé w sposob twoérczy przekazy medialne charakterystyczne dla studiowanego

P7S_UW;

ki ku, ledniaj fike d di ki i ji réznych DiKS2P_U04

|er9n u uwzgledniajgc specyfike danego medium oraz uwarunkowania recepcji réznych grup i _ p75_UK; P75_UU
odbiorcéow
stosowac porzadek normatywny z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego do DIKS2P UOS P7U_U; P7S_UW;
praktyki dziennikarskiej, dziatalnosci redakcyjnej oraz twérczosci medialnej - P7S_UU
kierowa¢ praca zespotu, w tym samodzielnie planowac i realizowaé swdj rozwdj zwigzany z

. - . J iy L . s . P7U_U; P7S_UK;
dziatalnoscia zawodowg, organizowa¢ iprowadzi¢ dyskusje i debaty, dbajac o umozliwienie DiKS2P_U06 P75 UO
przedstawienia réznych stanowisk i ocen, w oparciu o rzeczowg argumentacje oraz konkluzje -
strategicznie planowaé i zarzadza¢ procesami komunikacyjnymi, dystrybucja produktow P7S UW:
medialnych w oparciu o dziatania reklamowe i marketingowe cele oraz analizowane dane, DiKS2P_U07 P7S UKTP7S’ Uo
uwzglednia¢ odpowiednie kanaty rozpowszechniania produktéw - -
wykorzystywaé w praktyce pogtebiong znajomosé jezykéw obcych z uwzglednieniem stownictwa
specjalistycznego wiasciwego dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zgodnie z DiKS2P_U08 P7U_U; P7S_UK
wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

KOMPETENCJE SPOLECZNE
absolwent jest gotow do:
uczestnictwa w zyciu kulturalnym i spotecznym, zachowujac krytyczng ocene siebie, zespotéw i
organizacji, w ktdrej uczestniczy, a takze odbieranych tresci w oparciu o posiadang wiedze .
Lo . . - . DiKS2P_K01 P7U_K; P7S_KK

merytoryczng oraz zasiegajac opinii ekspertéow w przypadkach trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemdw zwigzanych z realizowanymi projektami medialnymi
inicjowania dziatan na rzecz spotecznosci, organizacji pracy wtasnej izespotu przy realizacji P7U_K;
projektu medialnego, wypetniajac i dzielgc zadania z uwzglednieniem kompetencji i potrzeb DiKS2P_K02 P7S_KO;
cztonkow zespotu P7S_KR
podejmowania rél zawodowych z uwzglednieniem potrzeby rozwoju dorobku zawodowego i etosu DIKS2P KO3 P7U_K;
pracy z zachowaniem zasad etyki zawodowej - P7S_KR

Strona 14




Wydziat:

Kierunek:

Modut ksztatcenia wybieralnego / w zakresie:

Stopien ksztatcenia:

Profil:

Forma studiow:

Sumaryczne wskazniki ECTS

Studiéw Stosowanych

dzi

'stwo 1 kor

P

Fotografia reklamowa i kreacyjna

studia drugiego stopnia
praktyczny

stacjonarne

Czas trwania: 4 semestry
Obowiazuje od roku akademickiego: 2025/2026
SUMA W % 54,8% | 2,2% | 43,0% | 86,0% | 37,5% | 10,4% | 100,0% 4,2% 100,0% 0,0%
SUMA PUNKTOW ECTS| 120 65,8 2,6 51,6 103,2 45,0 12,5 120,0 5,0 120,0 0,0
Liczba godz. Wskazniki ECTS
ey
= ES
Punkty ECTS za £ €
2z [SIN Q .
- .aktywnos.c .‘q_‘J E % é dyscyplina dyscyp!ery
< niewymagajaca - ™ 2 c 5 . uzupetniajgc
2 % udziatu nauczyciela o o % % x zZz wiodaca e
~ . Lt f= = o = N
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia S § ogot. | wyk. | ew. | pre = akademickiego g g g © g 3 %
o k= - 2 g g £ S <
;’)‘ w0 e & = % § .1“3_) E E nauki o
2 g 2 2 R i %2 -
g £5 SN 2 - komunikacji
© ° T4 N L
K] S 32 < 2 spotecznej i
@ & z = mediach
Moduty ksztatcenia podstawowego
1 S2-00-BHP-1 Szkolenie wstepne z zakresu BHP zal 0| 4 0|0 | 4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2 S2-00-SPKUME-1  [Spoteczne i kulturowe oddziatywania medidw o 5 ((44|22]22] 0 1,8 0,0 3,2 2,5 0,9 5,0 1,0 5,0
3 S2-00-GLKUSP-2  [Gtdwne nurty kultury Swiatowej i polskiej w XX i XXI w. 3 |50(|30]|20]| 0 2,0 0,0 1,0 1,2 1,2 3,0 1,0 3,0
4 S2-00-OPIBAD-2  |Opinia publiczna i jej badanie - metody i techniki o 34420124 0 1,8 0,0 1,2 1,7 0,8 3,0 3,0
5 S2-00-ROKUZA-2  [Rdznice kulturowe w zarzadzaniu - j. ang. 0 2 (36| 0|16]|20]| 06 0,8 0,6 2,0 0,8 2,0 2,0 2,0
6 S2-00-NOTRMA-3 [Nowe trendy marketingu o 2 (36| 03] 0 1,4 0,0 0,6 2,0 0,0 2,0 2,0
Moduty ksztatcenia kierunkoweg
1 S2-00-TEKMAS-1  [Teorie komunikowania masowego E 5 [s0ls0] o 0 20 0,0 3.0 0,0 20 5.0 5.0
5 S2-00-JTEFIL-1 Jezyk i teoria filmu : 41010l 0l o 20 0,0 20 0,0 20 40 40
3 S2-00-KRWIIN-1  [Kreowanie wizerunku instytugcji kultury o 4 34l o0l32]o0 14 0,0 26 40 0,0 4,0 4,0




$2-00-MEDLOK-1

Media lokalne

4 o 5 138|038 0 1,5 0,0 3,5 5,0 0,0 5,0 1,0 5,0
5 S2-00-FIWABR-1  [Filmowe warsztaty branzowe o 3 |as| 0 |as] o 18 0,0 12 30 0,0 30 30
6 S2-00-KOMJEZ-1  [Kompetencje jezykowe dziennikarza o 4126 0las| o 18 0,0 22 40 0,0 40 40
7 S2-00-FOWABR-2  |Fotograficzne warsztaty branzowe o 3146|046 0 18 0,0 12 30 0,0 30 30
8 $2-00-MEBAME-2  [Metody badan medioznawczych : 2 lwmlolssl s 14 0,2 04 20 0.2 20 20
9 S2-00-POMARE-2  |Podstawy marketingu i reklamy o 2 36| 0|36 o 14 0,0 0,6 20 0,0 20 20
10 S2-00-WAREDZ-3 |Warsztat realizacji dzwieku - audycje i udzwiekowienie o 3150|050l o0 20 0,0 10 30 0,0 30 30
1 S2-00-ANDYSM-4  [Analiza dyskursu medialnego o 5 36| 16|20 o 14 0,0 36 28 0,6 5.0 5.0

Moduty przygotowania pracy dyplomowe;j
$2-62-SEMMG1-3 Seminarium magisterskie | 0 3 (3|0 (30(0 1,2 0,0 1,8 3,0 1,2 3,0 3,0
$2-62-SEMMG2-4 Seminarium magisterskie Il 0 7 |30 0 [30] 0 1,2 0,0 5,8 7,0 1,2 7,0 7,0

Moduty ksztatcenia jezykowego
1 S$2-00-WAJEZ1-3 Warsztaty kompetencji jezykowych | (j. angielski, j. niemiecki) 0] 3 |50| 0 [30] 20 1,2 0,8 1,0 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
2 S2-00-WAJEZ2-4 Warsztaty kompetencji jezykowych I (j. angielski, j. niemiecki) E 3 |[50] 0 30 | 20 1,2 0,8 1,0 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej
1 0,0 0,0 0,0
2 0,0 0,0 0,0
Moduty ksztatcenia specjalno$ciowego
1 S$2-00-ZAFORE-2 Zaawansowana fotografia reklamowa (o] 3 | 52 0 52 0 2,1 0,0 0,9 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
2 $2-00-KRWIKO-2 Kreacja wizualna i kompozycja (o] 2 |40 0 |40]| O 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
3 $2-00-TEOSFO-3 Techniki o$wietleniowe w fotografii (0] 2 |40 0 |40]| O 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
4 $2-00-PORERE-3 Postprodukcja i retusz zdje¢ reklamowych (o] 3 |52 0]|52]| 0 2,1 0,0 0,9 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
5 $2-00-FOMOST-3 Fotografia mody i stylizacja w reklamie (o] 3 |56 0 (5|0 2,2 0,0 0,8 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
6 $2-00-FOPRRE-3 Fotografia produktowa w reklamie (o] 2 |40 0 |40]| O 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
7 $2-00-PRKARE-4 Projektowanie kampanii reklamowych (0] 5 (40| 0 (40| O 1,6 0,0 3,4 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
8 $2-00-MABRFO-4 Marketing i branding w fotografii (0] 5 138| 0138] 0 1,5 0,0 3,5 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
9 $2-00-FOARWN-4 Fotografia architektury i wnetrz 0o 5|40 0]40]| O 1,6 0,0 3,4 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
Moduty praktyk kierunkowych

ogot.| WP | EW (prak.

1 S$2-62-KPRAZ-2 Kierunkowa praktyka zawodowa (0] 10 | 250 2 10 | 238 | 10,0 0,0 0,0 10,0 10,0 10,0
Moduty praktyk specjalnosciowych

ogot.| WP | EW (prak.

1 S2-62-SPRAZ-3 Specjalnosciowa praktyka zawodowa 0} 9 [230] 2 10 | 218 9,0 0,0 0,0 9,0 9,0 9,0 9,0




Sumaryczne wskazniki ECTS
Wydziat:
Kierunek:
Modut ksztatcenia wybieralnego / w zakresie:

Stopien ksztatcenia:

Studiéw Stosowanych

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Zarzadzanie mediami

studia drugiego stopnia

Profil: praktyczny
Forma studiow: stacjonarne
Czas trwania: 4 semestry
Obowiazuje od roku akademickiego: 2025/2026
SUMA W % 54,8% | 2,2% | 43,0% | 86,0% 37,5% | 10,4% 100,0% 4,2% 100,0% 0,0%
SUMA PUNKTOW ECTS| 120 65,8 2,6 51,6 103,2 45,0 12,5 120,0 5,0 120,0 0,0
Liczba godz. Wskazniki ECTS
ey
= ES
Punkty ECTS za £ €
ktywnosé 39 3 > ) )
2 ‘g udziatu nauczyciela o © g % % zZz wiodaca uzupetniajace
2 " c < 3 £ g
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia E E ogot. | wyk. | ew. | pre g akademickiego g g é o g E %
E | a2 ge| £ | %%
;’; w0 o e = E § ,103_) ; § nauki o
Q < a8 Fal] S o < . ..
< £5 S ° - komunikacji
© ° S X N .
9 L < 2 spotecznej i
© 87 z = mediach
Moduty ksztatcenia podstawowego
1 S2-00-BHP-1 Szkolenie wstepne z zakresu BHP zal 0| 4 0 0| 4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2 S2-00-SPKUME-1  [Spoteczne i kulturowe oddziatywania medidw o 5 (442222 0 1,8 0,0 3,2 2,5 0,9 5,0 1,0 5,0
3 |S2-00-GLKUSP-2  |Gtéwne nurty kultury Swiatowej i polskiej w XX i XXI w. 3 |50|3]|20| 0| 20 0,0 1,0 1,2 1,2 3,0 1,0 3,0
4 S2-00-OPIBAD-2  |Opinia publiczna i jej badanie - metody i techniki o 3(4]20]24] 0 1,8 0,0 1,2 1,7 0,8 3,0 3,0
5 S2-00-ROKUZA-2  [Rdznice kulturowe w zarzadzaniu - j. ang. 0 2 (36| 0]|16]|20| 06 0,8 0,6 2,0 0,8 2,0 2,0 2,0
6 S2-00-NOTRMA-3 [Nowe trendy marketingu o 2 (3] 0]36] 0 1,4 0,0 0,6 2,0 0,0 2,0 2,0
Moduty ksztatcenia kierunkowego
1 S2-00-TEKMAS-1  [Teorie komunikowania masowego E 5 [s0ls0! 0] o 20 0,0 30 0,0 20 50 50
) S2-00-JTEFIL-1 Jezyk i teoria filmu . 4 ls0lsololo 20 0,0 20 0,0 20 40 40
3 S2-00-KRWIIN-1  [Kreowanie wizerunku instytugcji kultury o 4 3alol3alo 14 0,0 26 40 0,0 40 40




$2-00-MEDLOK-1

Media lokalne

4 o 5380380 1,5 0,0 3,5 5,0 0,0 5,0 1,0 5,0
5 S2-00-FIWABR-1  [Filmowe warsztaty branzowe o 3 14a6| 0 |as] o 18 0,0 12 30 0,0 30 30
6 S2-00-KOMJEZ-1  [Kompetencje jezykowe dziennikarza o a4 lalolalo 18 0,0 22 40 0,0 40 40
7 S2-00-FOWABR-2  |Fotograficzne warsztaty branzowe o 3146|046 0 18 0,0 12 30 0,0 30 30
8 $2-00-MEBAME-2  [Metody badan medioznawczych . 2 lxmlolsels 14 0.2 04 20 02 20 20
9 S2-00-POMARE-2  |Podstawy marketingu i reklamy o 2 36| 036 o 14 0,0 0,6 20 0,0 20 20
10 S2-00-WAREDZ-3 |Warsztat realizacji dzwieku - audycje i udzwiekowienie o 30500 ls0lo0 20 0,0 10 30 0,0 30 30
1 S2-00-ANDYSM-4  [Analiza dyskursu medialnego o 5 36| 16|20] 0 14 0,0 36 28 0,6 5.0 5.0
Moduty przygotowania pracy dyplomowe;j
$2-62-SEMMG1-3 Seminarium magisterskie | 0 3 (3030 1,2 0,0 1,8 3,0 1,2 3,0 3,0
$2-62-SEMMG2-4 Seminarium magisterskie Il 0 7 |30 0]30]|o0 1,2 0,0 5,8 7,0 1,2 7,0 7,0
Moduty ksztatcenia jezykowego
1 S$2-00-WAJEZ1-3 Warsztaty kompetencji jezykowych | (j. angielski, j. niemiecki) 0 3 |50 0 ]3] 20 1,2 0,8 1,0 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
2 S2-00-WAJEZ2-4 Warsztaty kompetencji jezykowych I (j. angielski, j. niemiecki) E 3 |50 0]30]20 1,2 0,8 1,0 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej
1 0,0 0,0 0,0
2 0,0 0,0 0,0

Moduty ksztatcenia specjalnoscioweg
1 $2-00-STZAMA-2 Strategie zarzgdzania markg medialng 0] 3 (52| 0]52]|0 2,1 0,0 0,9 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
2 $2-00-ZAPRME-2 Zarzadzanie projektami medialnymi 0] 2 (40| O |40]| O 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
3 S2-00-ETYPRA-3 Etyka i prawo mediéw 0 2 |40 0 |40] O 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
4 $2-00-MAMERE-3 Marketing w mediach i reklama 0] 3 (52| 0]52]| 0 2,1 0,0 0,9 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
5 $2-00-STMESP-3 Strategie medidow spoteczno$ciowych w zarzadzaniu mediami 0] 3 (5| 0|5 ]| 0 2,2 0,0 0,8 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
6 S$2-00-ZAZERE-3 Zarzadzanie zespotami redakcyjnymi (0] 2 | 40 0 40 0 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
7 S2-00-BAMEAN-4 Badania mediéw i analiza rynku 0] 5140 0|40 O 1,6 0,0 3,4 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
8 S2-00-ZADYME-4 Zarzadzanie dystrybucjg tresci medialnych 0] 5 38| 0|38 0 1,5 0,0 3,5 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
9  |S2-00-DZIPUB-4 Dziennikarstwo informacyjno-publicystyczne 0 5|40 0|40 | 0 1,6 0,0 3,4 5,0 5,0 0,0 5,0 50

Moduty praktyk kierunkowych

ogdét.| WP | EW (prak.
1 S$2-62-KPRAZ-2 Kierunkowa praktyka zawodowa (0] 10 | 250 | 2 10 | 238 | 10,0 0,0 0,0 10,0 10,0 10,0

Moduty praktyk specjalnosciowych

ogot.| WP | EW |prak.
1 S2-62-SPRAZ-3 Specjalnosciowa praktyka zawodowa 0} 9 [230f 2 10 | 218 9,0 0,0 0,0 9,0 9,0 9,0 9,0




Sumaryczne wskazniki ECTS
Wydziat:
Kierunek:
Modut ksztatcenia wybieralnego / w zakresie:
Stopien ksztatcenia:
Profil:

Forma studiéw:

Studiéw Stosowanych

dzi

stwo i kor

Produkcja filmowa, telewizyjna i internetowa

studia drugiego stopnia

praktyczny

stacjonarne

ja spoteczna

Czas trwania: 4 semestry
Obowiazuje od roku akademickiego: 2025/2026
SUMA W % 54,8% | 2,2% | 43,0% | 86,0% | 37,5% | 10,4% 100,0% 4,2% 100,0% 0,0%
SUMA PUNKTOW ECTS| 120 65,8 2,6 51,6 103,2 45,0 12,5 120,0 5,0 120,0 0,0
Liczba godz. Wskazniki ECTS
™ S
Punkty ECTS za = g
aktywnosé § 3 Q x d i d i
= niewymagajaca 3 - g g < V%C\‘/jp ina ySC:/R II-'ly
2 % udziatu nauczyciela ) © % % % zz wiodaca uzupeiniajace
] . c < S N
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia E E ogot. | wyk. | ew. | pre -_g akademickiego g_ ‘g g E E E ;%
w 7] x> el o © c No=
% © ; = .E -g E %
g w0 e e 28 Q o § nauki o
g g 2 8 ZE 8 o < -
2 = 8 g I ° = komunikacji
& 3 o x © N L
o g 2 < S spotecznej i
) g 2 z mediach
N
Moduty ksztatcenia podstawowego
1 S2-00-BHP-1 Szkolenie wstepne z zakresu BHP zal 0|4 |00 4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2 S2-00-SPKUME-1  |Spoteczne i kulturowe oddziatywania mediow 0 5144|2222 0 1,8 0,0 3,2 2,5 0,9 5,0 1,0 5,0
3 [S2-00-GLKUSP-2  |Gléwne nurty kultury Swiatowej i polskiej w XX i XXI w. 3|50 (3|21 0 2,0 0,0 1,0 1,2 1,2 3,0 1,0 3,0
4 S2-00-OPIBAD-2  |Opinia publiczna i jej badanie - metody i techniki 0 3 |44|20|24| 0 1,8 0,0 1,2 1,7 0,8 3,0 3,0
5 S2-00-ROKUZA-2  |Rdznice kulturowe w zarzadzaniu - j. ang. 0 2 (36| 0 [16]| 20| 06 0,8 0,6 2,0 0,8 2,0 2,0 2,0
6 S2-00-NOTRMA-3 |Nowe trendy marketingu 0 2 (36| 0 (36] 0 1,4 0,0 0,6 2,0 0,0 2,0 2,0
Moduty ksztatcenia kierunkowego
1 S2-00-TEKMAS-1  |Teorie komunikowania masowego E 5 |s0ls0] 0o 20 0,0 30 0,0 20 50 50
) S2-00-JTEFIL-1 Jezyk i teoria filmu . 4 |s0ls0l o 0 2,0 0,0 2,0 0,0 2,0 40 40
3 $2-00-KRWIIN-1 Kreowanie wizerunku instytucji kultury 4 3alol3|o 14 0,0 26 40 0,0 40 40




$2-00-MEDLOK-1

Media lokalne

4 o) 5 38 0 38 0 1,5 0,0 3,5 5,0 0,0 5,0 1,0 5,0
5 S2-00-FIWABR-1  |Filmowe warsztaty branzowe o 30a6| 0 |a6| 0 18 0,0 12 30 0,0 30 30
6 S2-00-KOMJEZ-1  |Kompetencje jezykowe dziennikarza o 4 a6 0 lasl o 18 0,0 22 40 0,0 40 40
7 S2-00-FOWABR-2  |Fotograficzne warsztaty branzowe o 3046 0 |as| 0 18 0,0 12 30 0,0 30 30
3 S2-00-MEBAME-2 |Metody badan medioznawczych . 2 lwmlolss]|s 14 0.2 04 2,0 0.2 20 20
9 S2-00-POMARE-2  |Podstawy marketingu i reklamy o 2136|0136l 0 14 0,0 06 20 0,0 20 20
10 S2-00-WAREDZ-3 |Warsztat realizacji dzwieku - audycje i udzwiekowienie o 3050l o0ls0] o0 2,0 0,0 10 3.0 0,0 30 30
1 S2-00-ANDYSM-4  |Analiza dyskursu medialnego o 5|36 |16] 2] 0 14 0,0 36 28 06 50 50
Moduty przygotowania pracy dyplomowe;j
1 S$2-62-SEMMG1-3 Seminarium magisterskie | (0] 3 30 0 30 0 1,2 0,0 1,8 3,0 1,2 3,0 3,0
2 S2-62-SEMMG2-4 Seminarium magisterskie Il (0] 7 30 0 30 0 1,2 0,0 5,8 7,0 1,2 7,0 7,0
Moduty ksztatcenia jezykowego
1 $2-00-WAJEZ1-3 Warsztaty kompetencji jezykowych I (j. angielski, j. niemiecki) 0] 3 50| 0 (30|20 1,2 0,8 1,0 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
2 S2-00-WAJEZ2-4 Warsztaty kompetencji jezykowych 11 (j. angielski, j. niemiecki) E 3 |50 0|30 20 1,2 0,8 1,0 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej
1 0,0 0,0 0,0
2 0,0 0,0 0,0
Moduty ksztatcenia specjalnosciowego
1 S2-00-ZAFITV-2  [Zaawansowana produkcja filmowa i telewizyjna (¢] 3|52 0|50 2,1 0,0 0,9 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
2 S2-00-RETVFI-2  [Rezyseria w produkcji telewizyjnej i filmowej (¢] 2 140 040 O 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
3 S$2-00-MOPOWI-3 [Montaz i postprodukcja wideo 0 2|40 04 ] O 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
4 S§2-00-PRMEIN-3 [Produkcja tresci dla mediéw internetowych (¢] 3|52 0](]52]0 2,1 0,0 0,9 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
5 S2-00-PRWFI-3 Produkcja dzwieku w produkgji filmowej (¢] 3|5 | 0|5 ]| 0 2,2 0,0 0,8 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
6 S2-00-PRTVST-3 [Produkcja programow telewizyjnych i streamingowych (¢] 2 |40 04| O 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
7 S§2-00-SCESTO-4 |[Scenariopisarstwo i storytelling w produkgji filmowej (¢] 5]40| 0 |40] O 1,6 0,0 3,4 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
8 S$2-00-PRMUMS-4 [Produkcja tresci multimedialnych dla mediéow spotecznosciow 0 5 (38| 03] 0 1,5 0,0 3,5 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
9 S2-00-ANKRFI-4  |Analiza i krytyka filmowa (¢] 5]|40| 0 |40] O 1,6 0,0 3,4 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
Moduty praktyk kierunkowych
ogot.[ WP [ EW (prak.
1 S2-62-KPRAZ-2 Kierunkowa praktyka zawodowa (0] 10 | 250 2 10 | 238 | 10,0 0,0 0,0 10,0 10,0 10,0
Moduty praktyk specjalnosciowych
ogot.[ WP [ EW (prak.
1 S$2-62-SPRAZ-3 Specjalnosciowa praktyka zawodowa (0] 9 (230 2 10 | 218 | 9,0 0,0 0,0 9,0 9,0 9,0 9,0




Wydziat:

Kierunek:

Modut ksztatcenia wybieralnego / w zakresie:
Stopien ksztatcenia:

Profil:

Forma studiow:

Sumaryczne wskazniki ECTS

Studiéw Stosowanych

e 1
C 'stwo 1 kor

Reportaz i dziennikarstwo Sledcze

studia drugiego stopnia
praktyczny

stacjonarne

P

Czas trwania: 4 semestry
Obowiazuje od roku akademickiego: 2025/2026
SUMA W % 54,8% | 2,2% | 43,0% | 86,0% | 37,5% | 10,4% | 100,0% 4,2% 100,0% 0,0%
SUMA PUNKTOW ECTS| 120 65,8 2,6 51,6 103,2 45,0 12,5 120,0 5,0 120,0 0,0
Liczba godz. Wskazniki ECTS
ey
= ES
Punkty ECTS za £ €
kt $¢ g3 o = i i
© ni:Wyy:ang(:;cq ot % é § . dyscyplina dyscypliny
© - 2 5 - .
2 % udziatu nauczyciela o © % % ~ zZz wiodaca uzupetniajace
° oy < = [¢] ‘N N
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia S § ogt. | wyk. | éw. | pre -_g akademickiego g g g o g E %
= €| 2 lgez| £ | %
2 © a 3 &8 e o E nauki o
3 & G s 2% K] % 2 -
€ £ by N = komunikacji
3 33 £~ e ~ spotecznej i
© & z = mediach
Moduty ksztatcenia podstawowego
1 S2-00-BHP-1 Szkolenie wstepne z zakresu BHP zal 0 [ 4 0 0 4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2 S2-00-SPKUME-1  [Spoteczne i kulturowe oddziatywania medidw o 5 ((44|22]22] 0 1,8 0,0 3,2 2,5 0,9 5,0 1,0 5,0
3 S2-00-GLKUSP-2  [Gtdwne nurty kultury Swiatowej i polskiej w XX i XXI w. 3 |50(|30]|20]| 0 2,0 0,0 1,0 1,2 1,2 3,0 1,0 3,0
4 S2-00-OPIBAD-2  |Opinia publiczna i jej badanie - metody i techniki o 3442024 0 1,8 0,0 1,2 1,7 0,8 3,0 3,0
5 S2-00-ROKUZA-2  [Rdznice kulturowe w zarzadzaniu - j. ang. 0 2 (36| 0|16]|20]| 06 0,8 0,6 2,0 0,8 2,0 2,0 2,0
6 S2-00-NOTRMA-3 [Nowe trendy marketingu o 2 (36| 03] 0 1,4 0,0 0,6 2,0 0,0 2,0 2,0
Moduty ksztatcenia kierunkowego
1 S2-00-TEKMAS-1  [Teorie komunikowania masowego E 5 [s0ls0] o 0 20 0,0 30 0,0 20 50 50
) S2-00-JTEFIL-1 Jezyk i teoria filmu : 41s0ls0l0lo 20 0,0 20 0,0 20 40 40
3 S2-00-KRWIIN-1  [Kreowanie wizerunku instytugcji kultury o 4 34l o0l32]o0 14 0,0 26 40 0,0 40 40




$2-00-MEDLOK-1

Media lokalne

4 o 5 38| 0380 1,5 0,0 3,5 5,0 0,0 5,0 1,0 5,0
5 S2-00-FIWABR-1  [Filmowe warsztaty branzowe o 3 |as| 0 |as] o 18 0,0 12 30 0,0 30 30
6 S2-00-KOMJEZ-1  [Kompetencje jezykowe dziennikarza o a4 la6!| 0la6| o 18 0,0 22 40 0,0 40 40
7 S2-00-FOWABR-2  |Fotograficzne warsztaty branzowe o 3146|046 0 18 0,0 12 30 0,0 30 30
8 S2-00-MEBAME-2  [Metody badan medioznawczych : 2 lwmlolssls 14 0,2 04 20 0.2 20 20
9 S2-00-POMARE-2  |Podstawy marketingu i reklamy o 2 36| 0|36 o 14 0,0 0,6 20 0,0 20 20
10 S2-00-WAREDZ-3 |Warsztat realizacji dzwieku - audycje i udzwiekowienie o 3150|050l o0 20 0,0 10 30 0,0 30 30
1 S2-00-ANDYSM-4  [Analiza dyskursu medialnego o 5136|1620 0 14 0,0 36 28 0,6 5.0 5.0
Moduty przygotowania pracy dyplomowe;j
$2-62-SEMMG1-3 Seminarium magisterskie | 0 3 |3([0]30]0 1,2 0,0 1,8 3,0 1,2 3,0 3,0
$2-62-SEMMG2-4 Seminarium magisterskie Il 0 7 |30 0 [30] 0 1,2 0,0 5,8 7,0 1,2 7,0 7,0
Moduty ksztatcenia jezykowego
1 S$2-00-WAJEZ1-3 Warsztaty kompetencji jezykowych | (j. angielski, j. niemiecki) 6] 3 |50 0 |30]| 20 1,2 0,8 1,0 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
2 S2-00-WAJEZ2-4 Warsztaty kompetencji jezykowych Il (j. angielski, j. niemiecki) E 3 |5(0 30 | 20 1,2 0,8 1,0 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej
1 0,0 0,0 0,0
2 0,0 0,0 0,0

Moduty ksztatcenia specjalnosciowego
1 S2-00-ETPRRE-2 Etyka i prawo w reportazu i dziennikarstwie $ledczym (o] 3 | 52 0 52 0 2,1 0,0 0,9 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
2 S2-00-TEDZSL-2 Technologie w dziennikarstwie $ledczym (o] 2 |40 0 |40]| O 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
3 $2-00-NARSTO-3 Narracja i storytelling (o] 2 |40 0 [40] O 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
4 S$2-00-ANMAZR-3 Analiza materiatéw i Zrédet w dziennikarstwie $ledczym (0] 3 | 52 0 52 0 2,1 0,0 0,9 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
5 $2-00-ROWYSL-3 Rozmowy i wywiady w dziennikarstwie $ledczym (o] 3 |56 0 (5|0 2,2 0,0 0,8 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
6 S2-00-DZSLBE-3 Dziennikarstwo $ledcze a bezpieczenstwo dziennikarzy (o] 2 40| O |40 | O 1,6 0,0 0,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
7 $2-00-TECREP-4 Techniki reportazu (o] 5140 0]40]| O 1,6 0,0 3,4 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
8 $2-00-PRWIMO-4 Produkcja wideo i montaz (0] 5 138| 01[38] 0 1,5 0,0 3,5 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
9 $2-00-MULREP-4 Multimedia w reportazu (o] 5140 0]40]| O 1,6 0,0 3,4 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0

Moduty praktyk kierunkowych

ogot.| WP | EW (prak.

1 S$2-62-KPRAZ-2 Kierunkowa praktyka zawodowa (0] 10 | 250 2 10 | 238 | 10,0 0,0 0,0 10,0 10,0 10,0
Moduty praktyk specjalnosciowych

ogot.| WP | EW (prak.

1 S2-62-SPRAZ-3 Specjalnosciowa praktyka zawodowa 0} 9 (230 2 10 | 218 9,0 0,0 0,0 9,0 9,0 9,0 9,0




Sumaryczne wskazniki ECTS
Wydziat:
Kierunek:
Modut ksztatcenia wybieralnego / w zakresie:
Stopien ksztatcenia:
Profil:

Forma studiow:

Studiéw Stosowanych

. 1
C 'stwo 1 kor

P

Fotografia reklamowa i kreacyjna

studia drugiego stopnia

praktyczny

niestacjonarne

Czas trwania: 4 semestry
Obowiazuje od roku akademickiego: 2025/2026
SUMA W % 33,5% | 2,2% | 64,3% 85,8% 37,5% | 6,5% | 100,0% 4,2% 100,0% 0,0%
SUMA PUNKTOW ECTS| 120 40,2 2,6 77,2 103,0 45,0 7,8 120,0 5,0 120,0 0,0
Liczba godz. Wskazniki ECTS
Punkty ECTS za £ g
- ni::/tyy:ang(:;cq .‘q_‘J :E % é . dyscyplina dyscypliny
2 % udziatu nauczyciela @ ] § %ﬂ g E‘ % wiodaca uzupetniajace
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia S § ogt. | wyk. | éw. | pre E akademickiego g g g E g g %
E | g l2g| £ |33
;’; o g © e = *2 % ,-Gg 8 E nauki o
= g £ &y N = komunikacji
8 g 3 £~ g ~ spotecznej i
© & z = mediach
Moduty ksztatcenia podstawowego
1 S2-00-BHP-1 Szkolenie wstepne z zakresu BHP zal 0 4 0 0 4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2 S2-00-SPKUME-1 Spoteczne i kulturowe oddziatywania mediow (0] 5124|112 (12| 0 1,0 0,0 4,0 2,5 0,5 5,0 1,0 5,0
3 S2-00-GLKUSP-2 Gtéwne nurty kultury Swiatowe;j i polskiej w XX i XXI w. E 3124|1212 0 1,0 0,0 2,0 1,5 0,5 3,0 1,0 3,0
4 S2-00-OPIBAD-2 Opinia publiczna i jej badanie - metody i techniki (0] 312411212 0 1,0 0,0 2,0 1,5 0,5 3,0 3,0
5 S2-00-ROKUZA-2 Roznice kulturowe w zarzadzaniu - j. ang. (0] 2 |32 0([12]|120]| 0,5 0,8 0,7 2,0 0,8 2,0 2,0 2,0
6 S2-00-NOTRMA-3 Nowe trendy marketingu o 2 121 0 [12] 0O 0,5 0,0 1,5 2,0 0,0 2,0 2,0
Moduty ksztatcenia kierunkowego

1 S2-00-TEKMAS-1 Teorie komunikowania masowego E 5120]20] 0 o 0.8 0.0 4.2 0.0 0.8 5.0 5.0
2 S2-00-JTEFIL-1 Jezyk i teoria filmu E 41200201 0 0 0.8 0.0 3.2 0.0 0.8 40 4.0
3 S2-00-KRWIIN-1 Kreowanie wizerunku instytucji kultury 0 41120 0l12] 0 0.5 0.0 35 4.0 0.0 4.0 40




4 [SZOO-MEDLOK-1 iMedia lokalne o) 5 (180|180 07|00/ 43| 50 00| 50 | 10 5,0
5 S2-00-FIWABR-1 Filmowe warsztaty branzowe o 31161 0l16!] 0 0.6 0.0 2.4 3,0 0.0 3,0 3,0
6 S2-00-KOMJEZ-1 Kompetencje jezykowe dziennikarza 0 al1200l12] 0 05 0.0 35 4.0 0.0 4.0 4.0
7 S2-00-FOWABR-2  |Fotograficzne warsztaty branzowe 0 3116l 0l16!] 0 0.6 0.0 2.4 3.0 0.0 3.0 3.0
8 S2-00-MEBAME-2  [Metody badan medioznawczych E 2120l 0l1al 6 0.6 0.2 12 2.0 0.2 2.0 2.0
9 S2-00-POMARE-2 Podstawy marketingu i reklamy 0 2 l1alol1al o 0.6 0.0 14 2.0 0.0 2.0 2.0
10 S2-00-WAREDZ-3 Warsztat realizacji dzwigku - audycje i udzwigkowienie o 3116|016 0 0.6 0.0 2.4 3.0 0.0 3,0 3.0
11 S2-00-ANDYSM-4 Analiza dyskursu medialnego 0 524121121 0 10 0.0 4.0 25 0.5 5.0 5.0
Moduty przygotowania pracy dyplomowej
1 S$2-62-SEMMG1-3  |Seminarium magisterskie | O 3[20]0([20] 0O 0,8 0,0 2,2 3,0 0,8 3,0 3,0
2 S2-62-SEMMG2-4  |Seminarium magisterskie Il 0 7120 020 O 0,8 0,0 6,2 7,0 0,8 7,0 7,0
Moduty ksztatcenia jezykowego
1 |s2-00-wAJEZ1-3 | Varsztaty kompetencii jezykowych | (. angielsk, . o 3|40 0|20[20| 08| 08| 14| 30 |30/ 08] 30 3,0
niemiecki)
2 |s2-00-WAJEZ2-4 | Varsztaty kompetenci jezykowych Il (. angielski, . E | 3|4]|0|20[20] 08| 08| 14| 30 |30]08]| 30 3,0
niemiecki)
Moduly ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej
1 0,0 0,0 0,0
2 0,0 0,0 0,0
Moduty ksztatcenia specjalnosciowego
1 S2-00-ZAFORE-2 Zaawansowana fotografia reklamowa o) 3118 0 (18] O 0,7 0,0 2,3 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
2 S2-00-KRWIKO-2 Kreacja wizualna i kompozycja O 2|14 01]14] 0 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
3 |S2-00-TEOSFO-3 Techniki o$wietleniowe w fotografii o) 2|16 0|16 O 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
4 S2-00-PORERE-3 Postprodukcja i retusz zdje¢ reklamowych o) 3120 0 [20] O 0,8 0,0 2,2 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
5 S2-00-FOMOST-3 Fotografia mody i stylizacja w reklamie o) 3124 0 (24] 0 1,0 0,0 2,0 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
6 |S2-00-FOPRRE-3 Fotografia produktowa w reklamie o) 2 (16| 0 [16]| O 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
7 S2-00-PRKARE-4 Projektowanie kampanii reklamowych (0] 51241 0 (24| 0 1,0 0,0 4,0 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
8 |S2-00-MABRFO-4 Marketing i branding w fotografii o) 5[16] 0 [16]| O 0,6 0,0 4,4 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
9 S2-00-FOARWN-4 Fotografia architektury i wnetrz (0] 51201 0|20]| O 0,8 0,0 4,2 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
Moduty praktyk kierunkowych
ogot| WP | EW |prak.
1 N2-62-KPRAZ-2 Kierunkowa praktyka zawodowa [¢] 10 | 250 2 | 10 238| 10,0 | 0,0 0,0 10,0 10,0 10,0
Moduty praktyk specjalnosciowych
ogot| WP | EW [prak.
1 N2-62-SPRAZ-3 Specjalnosciowa praktyka zawodowa 0O 9 [230] 2 | 10 [218] 9,0 0,0 0,0 9,0 9,0 9,0 9,0




Sumaryczne wskazniki ECTS
Wydziat:
Kierunek:
Modut ksztatcenia wybieralnego / w zakresie:
Stopien ksztatcenia:
Profil:

Forma studiow:

Studiéw Stosowanych

stwo i p

Produkcja filmowa, telewizyjna i internetowa
studia drugiego stopnia
praktyczny

niestacjonarne

Czas trwania: 4 semestry
Obowigzuje od roku akademicki 2025/2026
SUMA W % 33,5% | 2,2% | 643% | 858% | 37,5% | 65% | 1000% | 42% | 100,0% | 0,0%
SUMA PUNKTOW ECTS| 120 402 | 26 | 772 | 1030 | 450 | 78 | 1200 | 50 | 120,0 | 0,0
Liczba godz. Wskazniki ECTS
X~ ﬁ
Punkty ECTS za £ E
aktywnos¢ § 2 § = i i
g | riewmagaiea S2| 8 | Bg | cvomine | oy
o ‘g udziatu nauczyciela 8 g % 5 é‘, é z 4 P i
[ 2 icki 5 = o 3 58
Lp. Kod przedmiotu Nazwa przedmiotu/modutu ksztatcenia g E ogét. | wyk. | ew. | ple E akademickiego S g g o i B ‘E
® 2l 2 |ee| | %%
= g 2 < [ ° = komunikacji
© ] ox p N L
9 g 2 X 2 spotecznej i
¢ g" E = mediach
Moduty ksztatcenia podstawowego
1 S2-00-BHP-1 Szkolenie wstepne z zakresu BHP zal 0 4 0 0 4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2 S$2-00-SPKUME-1  |Spoteczne i kulturowe oddziatywania mediow o 5124112 )112] 0 1,0 0,0 4,0 2,5 0,5 5,0 1,0 5,0
3 S2-00-GLKUSP-2 Gtéwne nurty kultury Swiatowej i polskiej w XX i XXI w. E 32411212 0 1,0 0,0 2,0 1,5 0,5 3,0 1,0 3,0
4 S2-00-OPIBAD-2 Opinia publiczna i jej badanie - metody i techniki o 3124112112 0 1,0 0,0 2,0 1,5 0,5 3,0 3,0
5 S2-00-ROKUZA-2 Roznice kulturowe w zarzadzaniu - j. ang. o 2 |32 0|12]20 0,5 0,8 0,7 2,0 0,8 2,0 2,0 2,0
6 S2-00-NOTRMA-3  [Nowe trendy marketingu 21121 0|12 0 0,5 0,0 1,5 2,0 0,0 2,0 2,0




Moduty ksztatcenia kierunkowego

1 S2-00-TEKMAS-1 Teorie komunikowania masowego E 52|20 0 0 0.8 0.0 42 0.0 0.8 50 50
2 S2-00-JTEFIL-1 Jezyk i teoria filmu c 2121|201 o 0 0.8 0.0 32 0.0 0.8 40 40
3 S2-00-KRWIIN-1 Kreowanie wizerunku instytuciji kultury ° 211210120 05 0.0 35 40 0.0 40 40
4 [SZ00-MEDLOK-1  |Media lokalne o 518|018 0| 07| 00| 43| 50 00 | 50 1,0 50
5 S$2-00-FIWABR-1 Filmowe warsztaty branzowe o 31l ol16] o 0.6 0.0 2.4 3.0 0.0 3.0 3.0
6 S2-00-KOMJEZ-1 Kompetencje jezykowe dziennikarza o 2112l 0l12] 0 05 0.0 35 40 0.0 40 40
7 S2-00-FOWABR-2 |Fotograficzne warsztaty branzowe o 31l ol16] 0 0.6 0.0 2.4 3.0 0.0 3.0 3.0
8 S2-00-MEBAME-2 [Metody badan medioznawczych c 2120 014l 6 0.6 0.2 12 20 0.2 20 20
9 S$2-00-POMARE-2  |Podstawy marketingu i reklamy ° 2 l1alolial o 0.6 0.0 14 2.0 0.0 2.0 2.0
10 S2-00-WAREDZ-3 |Warsztat realizacji dzwieku - audycje i udzwigkowienie o 3116016l 0 0.6 0.0 24 3.0 0.0 3.0 3.0
1 S2-00-ANDYSM-4  |Analiza dyskursu medialnego o 52 l12]12] o 10 0.0 40 25 05 50 50
Moduty przygotowania pracy dyplomowej
1 S$2-62-SEMMG1-3  |Seminarium magisterskie | (0] 320 0]20] 0 0,8 0,0 2,2 3,0 0,8 3,0 3,0
2 S§2-62-SEMMG2-4  |Seminarium magisterskie Il o 71201 0]20] 0 0,8 0,0 6,2 7,0 0,8 7,0 7,0
Moduty ksztatcenia jezykowego
1 S2-00-WAJEZ1-3  |Warsztaty kompetenciji jezykowych I (j. angielski, j. niemiecki) O 3[40 0(20]20( 08 0,8 1.4 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
2 S2-00-WAJEZ2-4  |Warsztaty kompetencji jezykowych Il (j. angielski, j. niemiecki) E 3[40 0 (20]20( 08 0,8 1,4 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
Moduly ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej
1 0,0 0,0 0,0
2 0,0 0,0 0,0
Moduty ksztatcenia specjalnos$ciowego
1 S2-00-ZAFITV-2 Zaawansowana produkgcja filmowa i telewizyjna O 3|18 0|18 O 0,7 0,0 2,3 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
2 S2-00-RETVFI-2 Rezyseria w produkciji telewizyjnej i filmowej O 2 |14]1 01|14 0 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
3 S$2-00-MOPOWI-3  |Montaz i postprodukcja wideo O 2 |116] 0]16] 0 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
4 S2-00-PRMEIN-3 Produkcja tresci dla mediéw internetowych (0] 320 0]20] 0 0,8 0,0 2,2 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
5 S2-00-PRWFI-3 Produkcja dzwieku w produkciji filmowej (0] 3[24]0([24]0 1,0 0,0 2,0 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
6 S2-00-PRTVST-3 Produkcja programéw telewizyjnych i streamingowych O 2 |16 0 |16 O 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
7 S2-00-SCESTO-4  |Scenariopisarstwo i storytelling w produkciji filmowej O 5241 0]24] 0 1,0 0,0 4,0 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
8 S$2-00-PRMUMS-4  |Produkcja tresci multimedialnych dla mediow spotecznosciowy O 5|16 0 |16 O 0,6 0,0 4.4 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
9 S2-00-ANKRFI-4 Analiza i krytyka filmowa (0] 5120 0]20] 0 0,8 0,0 4,2 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
Moduty praktyk kierunkowych
ogét| WP | EW |prak.
1 N2-62-KPRAZ-2 Kierunkowa praktyka zawodowa O 10 | 250 2 | 10 238| 10,0 0,0 0,0 10,0 10,0 10,0
Moduty praktyk specjalno$ciowych
ogét| WP | EW |prak.
1 N2-62-SPRAZ-3 Specjalnosciowa praktyka zawodowa O 9 |230] 2 | 10 | 218 | 9,0 0,0 0,0 9,0 9,0 9,0 9,0




Wydziat:

Kierunek:

Sumaryczne wskazniki ECTS

Modut ksztatcenia wybieralnego / w zakresie:

Stopien ksztatcenia:

Profil:

Forma studiéw:

Studiéw Stosowanych

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Zarzadzanie mediami
studia drugiego stopnia
praktyczny

niestacjonarne

Czas trwania: 4 semestry
Obowiazuje od roku akademickiego: 2025/2026
SUMA W % 33,5% | 2,2% | 643% | 858% | 37,5% | 6,5% | 100,0% 4,2% 100,0% 0,0%
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Moduty ksztatcenia podstawowego
1 S2-00-BHP-1 Szkolenie wstepne z zakresu BHP zal 0 4 0 0 4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2 S2-00-SPKUME-1 Spoteczne i kulturowe oddziatywania mediéw o 524112112 0 1,0 0,0 4,0 2,5 0,5 5,0 1,0 5,0
3 S2-00-GLKUSP-2 Gtéwne nurty kultury Swiatowej i polskiej w XX i XXI w. E 3 (24112112 0 1,0 0,0 2,0 1,5 0,5 3,0 1,0 3,0
4 S2-00-OPIBAD-2 Opinia publiczna i jej badanie - metody i techniki o 3 (24112112 0 1,0 0,0 2,0 1,5 0,5 3,0 3,0
5 S2-00-ROKUZA-2 Réznice kulturowe w zarzadzaniu - j. ang. o 2 (32| 0 [12 ] 20 0,5 0,8 0,7 2,0 0,8 2,0 2,0 2,0
6 S2-00-NOTRMA-3 Nowe trendy marketingu o 2 121 0 |12 0 0,5 0,0 1,5 2,0 0,0 2,0 2,0
Moduty ksztatcenia kierunkowego
2-00-TEKMAS-1 Teorie ki ik i
1 S2-00 S eorie komunikowania masowego £ 512 (20| 01 o 0.8 0.0 42 0.0 0.8 5.0 5.0
S2-00-JTEFIL-1 Jezyk i teoria fil
2 gzyKi teoria imu £ 4 20]20| 0|0 08| 00| 32| 00 08 | 40 4,0




3 S2-00-KRWIIN-1 Kreowanie wizerunku instytucji kultury o 41121012/ 0 05 0.0 35 40 0.0 40 40
4 [SFOO-MEDLOK-T —Medialokalne o 5 (18| 0|18 0| 07| 00| 43| 50 00| 50 | 10 5,0
5 S2-00-FIWABR-1 Filmowe warsztaty branzowe o 316l 0116 0 0.6 0.0 2.4 3.0 0.0 3,0 3.0
6 S2-00-KOMJEZ-1 Kompetencje jezykowe dziennikarza o al12] 012! 0 05 0.0 3.5 40 0.0 40 40
7 S2-00-FOWABR-2 Fotograficzne warsztaty branzowe o 316l 0116 0 0.6 0.0 2.4 3.0 0.0 3,0 3.0
8 S2-00-MEBAME-2 Metody badar medioznawczych c 2120 0l14] 6 0.6 0.2 12 2.0 0.2 2.0 2.0
9 S2-00-POMARE-2 Podstawy marketingu i reklamy o 2 l1alol1a] o 0.6 0.0 14 2.0 0.0 2.0 2.0
10 S2-00-WAREDZ-3 Warsztat realizacji dZwigeku - audycje i udZzwigkowienie o 3116l 016 0 0.6 0.0 24 3.0 0.0 3.0 3.0
11 S2-00-ANDYSM-4 Analiza dyskursu medialnego o 5 241121121 0 10 0.0 40 25 05 5.0 5.0
Moduty przygotowania pracy dyplomowej
1 S2-62-SEMMG1-3 Seminarium magisterskie | O 3120 0 1]20]| O 0,8 0,0 2,2 3,0 0,8 3,0 3,0
2 S2-62-SEMMG2-4 Seminarium magisterskie || O 7120 0 ]20]| O 0,8 0,0 6,2 7,0 0,8 7,0 7,0
Moduty ksztatcenia jezykowego
1 S2-00-WAJEZ1-3 Warsztaty kompetenciji jezykowych | (j. angielski, j. niemiecki) (0] 3[40 0 (2020 0,8 0,8 1,4 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
2 |s2-00-wAJEZ24 | WVarsztaty kompetencii jezykowych Il (. angielski,J E 3|40 0|20]|20| 08| 08| 14| 30 |30 08| 30 3,0
niemiecki)
Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej
1 0,0 0,0 0,0
2 0,0 0,0 0,0
Moduty ksztatcenia specjalnosciowego
1 S2-00-STZAMA-2 Strategie zarzgdzania markg medialng ) 3|18 0 |18] O 0,7 0,0 2,3 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
2 S2-00-ZAPRME-2 Zarzgdzanie projektami medialnymi ) 2 1141 0 |14] 0 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
3 S2-00-ETYPRA-3 Etyka i prawo mediow O 216/ 0]16] 0 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
4 S2-00-MAMERE-3 Marketing w mediach i reklama O 3[20[0]20] 0 0,8 0,0 2,2 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
5 S2-00-STMESP-3 Strategie mediow spotecznosciowych w zarzgdzaniu mediami ) 3[124|1 0]24] 0 1,0 0,0 2,0 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
6 S2-00-ZAZERE-3 Zarzgdzanie zespotami redakcyjnymi ) 2 116 0 |16] O 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
7 S2-00-BAMEAN-4 Badania mediéw i analiza rynku ) 51240 1]24]| 0 1,0 0,0 4,0 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
8 S2-00-ZADYME-4 Zarzadzanie dystrybucjg tresci medialnych O 516 0]16] 0 0,6 0,0 4,4 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
9 S2-00-DZIPUB-4 Dziennikarstwo informacyjno-publicystyczne ) 5120 0 |20 O 0,8 0,0 4,2 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
Moduty praktyk kierunkowych
ogot| WP | EW |prak.
1 N2-62-KPRAZ-2 Kierunkowa praktyka zawodowa ) 10 [250( 2 | 10 238| 10,0 | 0,0 0,0 10,0 10,0 10,0
Moduty praktyk specjalnosciowych
ogot| WP | EW |prak.
1 N2-62-SPRAZ-3 Specjalnosciowa praktyka zawodowa (6] 9 [230| 2 | 10 [218 | 9,0 0,0 0,0 9,0 9,0 9,0 9,0
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Moduty ksztatcenia podstawowego
1 S2-00-BHP-1 Szkolenie wstepne z zakresu BHP zal 0| 4 0|0 | 4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2 S2-00-SPKUME-1 Spoteczne i kulturowe oddziatywania mediow o 5 (24112112 0 1,0 0,0 4,0 2,5 0,5 5,0 1,0 5,0
3 S2-00-GLKUSP-2 Gtéwne nurty kultury $wiatowej i polskiej w XX i XXI w. E 3 [24)12]112| O 1,0 0,0 2,0 1,5 0,5 3,0 1,0 3,0
4 S2-00-OPIBAD-2 Opinia publiczna i jej badanie - metody i techniki o 3 [24)112]112| 0 1,0 0,0 2,0 1,5 0,5 3,0 3,0
5 S2-00-ROKUZA-2 Réznice kulturowe w zarzadzaniu - j. ang. o 2 32| 01|12 20 0,5 0,8 0,7 2,0 0,8 2,0 2,0 2,0
6 S2-00-NOTRMA-3 Nowe trendy marketingu o 2 |12 0 |12] 0 0,5 0,0 1,5 2,0 0,0 2,0 2,0
Moduty ksztatcenia kierunkowego
1 S2-00-TEKMAS-1 Teorie komunikowania masowego E 512020 0 0 0.8 0.0 42 0.0 0.8 5.0 5.0
2 S2-00-JTEFIL-1 Jezyk i teoria filmu c 41201201 0 0 0.8 0.0 3.2 0.0 0.8 40 40
2-00-KRWIIN-1 K ie wi ku i ji kul
3 S2-00 reowanie wizerunku instytucji kultury o al1210l12] 0 0.5 0.0 3.5 40 0.0 40 40




4 |SZ00-MEDLOK-1  |Media lokalne o 5180 |18] 0| 07| 00| 43| 50 00 | 50 1,0 5,0
5 S2-00-FIWABR-1 Filmowe warsztaty branzowe o 3116l 0116 0 0.6 0.0 2.4 3.0 0.0 3.0 3.0
6 S2-00-KOMJEZ-1 Kompetencje jezykowe dziennikarza o 4112001120 0.5 0.0 35 40 0.0 40 40
7 S2-00-FOWABR-2 Fotograficzne warsztaty branzowe o 3116l 0116 0 0.6 0.0 2.4 3.0 0.0 3.0 3.0
8 S2-00-MEBAME-2 Metody badan medioznawczych c 21210 0l14] 6 0.6 0.2 12 2.0 0.2 2.0 2.0
9 S2-00-POMARE-2 Podstawy marketingu i reklamy o 2 l1alol1al o 0.6 0.0 14 2.0 0.0 2.0 2.0
10 S2-00-WAREDZ-3 Warsztat realizacji dzwieku - audycje i udzwiekowienie o 3116l o016 0 0.6 0.0 2.4 3,0 0.0 3,0 3.0
11 S2-00-ANDYSM-4 Analiza dyskursu medialnego o 52412112 0 1.0 0.0 4.0 25 0.5 5.0 5.0
Moduty przygotowania pracy dyplomowe;j
1 S2-62-SEMMG1-3 Seminarium magisterskie | (6] 3 (20 0 (20 O 0,8 0,0 2,2 3,0 0,8 3,0 3,0
2 S2-62-SEMMG2-4 Seminarium magisterskie Il (0] 71201 0|20]| O 0,8 0,0 6,2 7,0 0,8 7,0 7,0
Moduty ksztatcenia jezykowego
1 S2-00-WAJEZ1-3 Warsztaty kompetencji jezykowych | (j. angielski, j. niemiecki) O 3140 020|200 0,8 0,8 1,4 3,0 3,0 0,8 3,0 3,0
2 |s2-00-WAJEZ2-4 | Warsztaty kompetencjijezykowych Il . angielski, j. E 3|40 0|20]|20| 08| 08| 14| 30 |30] 08/ 30 30
niemiecki)
Moduty ksztatcenia w zakresie kultury fizycznej
1 0,0 0,0 0,0
2 0,0 0,0 0,0
Moduty ksztatcenia specjalnosciowego
1 S2-00-ETPRRE-2 Etyka i prawo w reportazu i dziennikarstwie sledczym (6] 3118 0 [18] O 0,7 0,0 2,3 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
2 S2-00-TEDZSL-2 Technologie w dziennikarstwie Sledczym (6] 2 |14 0|14 O 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
3 S2-00-NARSTO-3 Narracja i storytelling (6] 2 |16 0 |16 O 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
4 S2-00-ANMAZR-3 Analiza materiatéw i Zrédet w dziennikarstwie sledczym (6] 31201 0 (20| O 0,8 0,0 2,2 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
5 S2-00-ROWYSL-3 Rozmowy i wywiady w dziennikarstwie $ledczym (6] 31241 0[24] 0 1,0 0,0 2,0 3,0 3,0 0,0 3,0 3,0
6 S2-00-DZSLBE-3 Dziennikarstwo sledcze a bezpieczenstwo dziennikarzy (6] 2 |16 0 |16 | O 0,6 0,0 1,4 2,0 2,0 0,0 2,0 2,0
7 S2-00-TECREP-4 Techniki reportazu (6] 5124| 0|24] 0 1,0 0,0 4,0 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
8 S2-00-PRWIMO-4 Produkcja wideo i montaz (6] 5|16 | 0 |16] O 0,6 0,0 4,4 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
9 S2-00-MULREP-4 Multimedia w reportazu (6] 5120 0 |20] O 0,8 0,0 4,2 5,0 5,0 0,0 5,0 5,0
Moduty praktyk kierunkowych
ogotf WP [ EW [prak.
1 N2-62-KPRAZ-2 Kierunkowa praktyka zawodowa O 10 [250| 2 | 10 238| 10,0 | 0,0 0,0 10,0 10,0 10,0
Moduty praktyk specjalnosciowych
ogot| WP [ EW [prak.
1 N2-62-SPRAZ-3 Specjalnosciowa praktyka zawodowa (0] 9 |230| 2 | 10 | 218 | 9,0 0,0 0,0 9,0 9,0 9,0 9,0
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